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В июне 2012 года в аптечных учреж-
дениях России продавалось 3094 тор-
говых наименования БАД, которые 
представляют 569 производителей.

На графике 1 представлена динами-
ка объема коммерческого рынка БАД 
России с июля 2011 г. по июль 2012 г.

В июле 2012 г. емкость российского 
рынка БАД уменьшилась в стоимост-
ном выражении по сравнению с июнем 
всего на 0,1% и составила 1,626 млрд. 
руб. В натуральных единицах измере-
ния рынок сократился на 8,8% и соста-
вил 19,5 млн. упак.

За семь месяцев 2012 г. коммер-
ческий рынок БАД вырос на 18,9% 
по сравнению с аналогичным перио-
дом прошлого года. Столь внушитель-
ная динамика одновременно с относи-
тельно небольшим летним снижением 
спроса свидетельствует о тенденции 
к росту спроса на БАД на отечествен-
ном коммерческом рынке.

В июле 2012 г. средняя цена упаков-
ки БАД была равна 83,3 руб. Это на 

9,5% дороже, чем в июне и на 29,1% 
дороже, чем в июле 2011 г.

В таблице 2 представлены произ-
водители БАД с наибольшим объе-
мом аптечных продаж в России в июле 
2012 г.

В июле 2012 г. состав рейтинга 
производителей на аптечном рын-
ке БАД немного изменился по срав-
нению с июнем – покинула рейтинг 
компания Полярис, а «новичком» 
стала компания NATUR PRODUKT, 
занявшая 10-е место. Расположе-
ние производителей БАД в трой-
ке лидеров не поменялось, причем 
РИА Панда и Диод отметились ро-
стом продаж, тогда как реализация 
препаратов компании Эвалар за ме-
сяц уменьшилась на 1,5%. На 53,7% 
выросли продажи БАД POLENS (M) 
SDN BHD, что позволило компании 
подняться с 10-й строчки рейтинга на 
4-ю. Это самый внушительный взлет 
в рейтинге по итогам второго меся-
ца лета.

Спроса на БАД ЗАО Аквион на-
против сократился в июле на 18,8% 
по сравнению с июнем (в результате 
с 4-го места компания опустилась на 
5-е).

В таблице 3 представлен ТОП-20 
БАД по объему аптечных продаж в 
России.

Перечень торговых наименований 
БАД, вошедших по итогам июля 2012 
г. в Top-20, существенно не изменил-
ся по сравнению с июнем 2012г. По-
кинули рейтинг ТУРБОСЛИМ АЛЬФА-
ЛИПОЕВАЯ КИСЛОТА И L-КАРНИТИН 
(Эвалар) и ХУДЕЕМ ЗА НЕДЕЛЮ 
КОФЕ ДЛЯ ПОХУДЕНИЯ ЖИРОС-
ЖИГАЮЩИЙ КОМПЛЕКС КАПУЧИ-
НО (Леовит Нутрио), «новичками» 
стали ЛАВЕРОН Д/МУЖЧИН (ULTRA 
HEALTH PRODUCTS) и БИФИФОРМ 
БЭБИ (FERROSAN AG).

Состав и расположение марок в 
первой тройке торговых наименова-
ний БАД в июле 2012 г. не изменились 
по отношению к июню. Что касается 
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График 1. Коммерческий рынок БАД России в июле 2011 г. - июле 2012 г.
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Таблица 2. ТОП-10 фирм-производителей БАД по объему аптечных продаж (в стоимостном выражении)
в России в июне-июле 2012 г.

Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group.
СМК соответствует требованиям ISO 9001:2008

График 1. Изменение цен БАД на коммерческом аптечном рынке России за декабрь 2011 г. – июнь 2012 г.

Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group.
СМК соответствует требованиям ISO 9001:2008
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динамики продаж БАД лидирующих 
марок, то продажи Сеалекс Форте и 
Али Капс за месяц выросли на 10,1% и 
13,6% соответственно, а вот спрос на 
Фитолакс сократился на 2%.

Большинство наименований БАД, 
вошедших в рейтинг, отметились во 
втором месяце лета ростом аптечных 
продаж. При этом, наиболее внуши-
тельное увеличение объемов реали-
зации было зафиксировано у ТОНГ-
КАТ АЛИ ПЛАТИНУМ, прибавившего 
к уровню продаж предыдущего ме-
сяца 55,9%, ТУРБОСЛИМ ДРЕНАЖ, 
спрос на который вырос на 26,9%, и 

Таблица 3. ТОП-20 торговых наименований БАД по объему аптечных продаж (в стоимостном выражении)
в России в июне-июле 2012 г.

Лаверон для мужчин (прирост продаж 
+16,1%).

Сокращение продаж в июле был от-
мечено у Индинола Экстракта крестоц-
ветных (-3,4%), ТУРБОСЛИМ ОЧИЩЕ-
НИЕ (-11,4%), Редуксин Лайт (-62,6%), 
ТУРБОСЛИМ ЭКСПРЕСС-ПОХУДЕНИЕ 
НАБОР (-29,3%), ДОППЕЛЬГЕРЦ АК-
ТИВ ОМЕГА-3 (-1,6%), ТУРБОСЛИМ-
ДЕНЬ УСИЛЕННАЯ ФОРМУЛА (-10%) 
и ОКУВАЙТ ЛЮТЕИН (-7,1%).

Представленность компании Эвалар 
в рейтинге в июле 2012 г. была макси-
мальной – 9 из Top-20 торговых наи-
менований БАД коммерческого рын-

Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group.
СМК соответствует требованиям ISO 9001:2008

ка страны принадлежат именно этому 
производителю.

Динамика цен на БАД была проана-
лизирована с помощью индекса цен 
Ласпейреса.

Согласно индексу Ласпейреса, в 
июле 2012 года по сравнению с ию-
нем цены на БАД в рублях выросли на 
2,4%. В долларах США, цены увеличи-
лись на 3,3%.

С начала 2012 года биологически 
активные добавки в среднем подоро-
жали на 3,0% в рублях, и подешевели 
на 0,3% в долларах США.

DSM Group


