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В феврале 2012 года в аптечных учреж-
дениях России продавалось 3218 торговых 
наименования БАД, которые представля-
ют 589 производителей.

На графике 1 представлена динамика 
объема коммерческого рынка БАД Рос-
сии с февраля 2011 г. по февраль 2012 г.

В феврале 2012 г. емкость рос-
сийского рынка БАД увеличилась в 
стоимостном выражении по сравне-
нию с январем на 10,8% и составила 
1,82 млрд руб. В натуральных едини-
цах измерения рынок вырос еще бо-
лее существенными темпами на 15,6% 
и составил 26,64 млн упак.

За два месяца 2012 г. коммерче-
ский рынок БАД вырос на 15,1% по 
сравнению с аналогичным периодом 
прошлого года. Столь внушительная 
динамика свидетельствует о росте 
спроса на БАД на отечественном ком-
мерческом рынке.

В феврале 2012 г. средняя цена упа-
ковки БАД была равна 68,35 руб. Это 
на 4,2% дешевле, чем в январе и на 
20,3% дороже, чем в феврале 2011 г.

В таблице 1 представлены произво-
дители БАД с наибольшим объемом 
аптечных продаж в России в феврале 
2012 г.

В февале 2012 г. состав рейтин-
га производителей на аптечном рын-
ке БАД кардинально не изменился по 
сравнению с январем. Отметим воз-
вращение в рейтинг компании ФАРМ-
ПРО ТД ООО, которая по итогам фев-
раля обосновалась на 10-й строчке 
рейтинга, компания Леовит Нутрио 
покинула рейтинг. Неизменным оста-
лось положение компаний в верхней 
части рейтинга. Следует заметить, что 
на фоне общего роста емкости потре-
бления БАД, все компании из произво-
дителей Top-10 отметились увеличе-
нием продаж.

Так, аптечные продажи БАД безу-
словного лидера рынка компании Эва-
лар за месяц выросли на 4,4%, у РИА 
Панда, ЗАО Аквион и ОАО ДИОД 
рост продаж был более существен-
ным – на 17,3%, 16,6% и 13,4% соот-
ветственно.

Продажи БАД компании QUEISSER 
PHARMA GMBH & CO.KG увеличились 
в феврале 2012 г. по сравнению с ян-
варем на 17,0% (+1 строчка в рейтин-
ге), спрос на БАД ЭКОМИР ЗАО вы-
рос на 10,9% (-1 строчка в рейтинге). 
Максимальный прирост продаж сре-
ди компаний-участниц Top-10 произ-
водителей БАД был зафиксирован у 
ФАРМ-ПРО ТД ООО – 27,1%.

В таблице 2 представлен ТОП-20 
БАД по объему аптечных продаж в 
России.

Перечень торговых наименований 
БАД, вошедших по итогам февраля 
2012 г. в Top-20, существенно не из-
менился по сравнению с февралем 
2011 г. Покинул рейтинг Нормобакт 
и «Худеем за неделю» (кофе для по-
худения, жиросжигающий комплекс 
капучино), новичками стали Редуксин 
Лайт и Атероклефит.

Расположение марок в первой чет-
верке торговых наименований БАД в 
фервале 2012 г. остается неизменным 
на протяжении всей зимы, причем по 
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Таблица 1. ТОП-10 фирм-производителей БАД по объему аптечных продаж
(в стоимостном выражении) в России в январе – феврале 2012 г.

Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group.
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Таблица 2. ТОП-20 торговых наименований БАД по объему аптечных продаж
(в стоимостном выражении) в России в январе – феврале 2012 г.
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всем наименованиям наблюдался рост 
продаж – наиболее существенными 
темпами вырос спрос на Селекс Фор-
те, продажи которого увеличились 
относительно января на 26,9%, что 
способствовало еще большему укре-
плению позиций БАД данного наиме-
нования. Объемы реализации Фито-
лакса и Али Капса через аптеки страны 
увеличились на 1,4% и 6,4% соответ-
ственно. Что касается Овесола, то его 
продажи также выросли за месяц на 
10,4%.

В целом по большинству торго-
вых наименований БАД, вошедшим по 
итогам месяца в TOP-20, наблюдался в 
феврале 2012 г. рост продаж. Исклю-
чение составили Ци-Клим (Эвалар), 

График 2. Изменение цен БАД на коммерческом аптечном рынке России за декабрь 2011 г. – февраль 2012 г.

Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group.
СМК соответствует требованиям ISO 9001:2008

спрос на который снизился на 5,2%, 
Пустырник Форте (Эвалар), прода-
жи которого к уровню января упа-
ли на 7,7%, Гепатрин (Эвалар), про-
дажи которого за месяц сократились 
на 30,6%, и Черника Форте (Эвалар), 
уменьшение спроса на которую со-
ставило 16,7%.

Отдельно следует упомянуть Ге-
патрин компании Эвалар. Настоящий 
всплеск продаж на этот БАД наблю-
дается в январе 2012 г., после чего в 
феврале спрос на этот препарат за-
метно сократился. Подобная ситуация 
наблюдалась и в прошлом году, хотя 
падение спроса в феврале 2011 г. 
было мене заметным – на 11,7% по 
отношению к январю 2011 г.

Компания ЭВАЛАР остается самой 
представительной в рейтинге торго-
вых наименований БАД – 8 позиций из 
20 занято этим производителем.

Динамика цен на БАД была проана-
лизирована с помощью индекса цен 
Ласпейреса.

Согласно индексу Ласпейреса, в 
феврале 2012 г. по сравнению с янва-
рем цены на БАД в рублях выросли на 
0,1%. В долларах США, цены увеличи-
лись – на 4,7%.

Всего же с начала 2012 г. биологи-
чески активные добавки в среднем по-
дорожали на 0,4% в рублях и на 5,8% 
в долларах США.


