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НОВОСТИ

Название организации Город

25 часов, сеть аптек Нижний Новгород

36,6, ЗАО Москва

36,7 Аптечная Сеть Нижний Новгород

А5 Москва

Ава-Петер, ООО Санкт-Петербург

Авеста-Фарм Москва

Авиценна сеть аптек Нижегородская обл., 
г.  Дзержинск

Авиценна, ООО Нижневартовск

Аврора-НН, ООО Нижний Новгород

АВС, сеть аптек Санкт-Петербург

Агат Омск

Адепт-Медфарм, ООО Великий Новгород

Адонис и Ко, ООО Сочи

Алоэ-Фарм, ООО Казань

Альфа-Система, ООО (Здоровый 
город)

Воронеж

Амрита (ИП Бегулова) Владикавказ

Ансена, ООО Липецк

Апетка XXI века (НОРиС) Стерлитамак

Аптека-Холдинг Москва

Аптека «Новая» и «Социальная» аптека Иваново

Аптека 36.6 Юг, ООО Ростов-на-Дону

Аптека Виталь, ЗАО Санкт-Петербург

Аптека для всей семьи Пенза

Аптека Доктор, холдинг Санкт-Петербург

Аптека Классика, ООО Челябинск

Аптека Ника Фарм, ООО Липецк

Аптека Озерки, ООО Санкт-Петербург

Аптека Плюс (ИП Кузнецова И.Г.) Омск

Аптека Плюс, ЗАО Ижевск

Аптека Юсерп, ООО Москва

Аптека, ООО Санкт-Петербург

Аптекарь, ООО Курск

Аптекарь, ООО Сочи

Аптечная сеть 03 Санкт-Петербург

Аптечная Сеть-ПиК-НН , ЗАО Нижний Новгород

Аптечный мир Омск

Аптечный мир Краснодар

Аптечный центр здоровья, ООО Томск

Аптечный центр ИТЕК Москва

Арктик, ООО (Опека, ООО) Пермь

Арника, ООО Череповец

АС-Бюро +, ООО Екатеринбург

Ас-Бюро Плюс, ООО Нижний Тагил

Ас-Бюро Плюс, ООО (Живика) Екатеринбург

АспектПарма Медикал, ЗАО Ижевск

Астра Медика, ООО Саратов

Астрафарм, ООО Магнитогорск

Атом фарма Тула

Атон-Ф, ООО Ростов-на-Дону

Фрагмент распространения журнала «Рынок БАД» 
по головным офисам аптечных сетей

Название организации Город

Афган-Нева, ООО Санкт-Петербург

АЮТА Фармамаркет Архангельская обл.,
г. Вельск

Балтика-Мед, ООО Санкт-Петербург

Балтик-Эндомед, ЗАО Санкт-Петербург

Белгородский аптечный склад, ООО Белгород

Березка (ИП Абиев) Владикавказ

Биволи, ООО Курск

Биомед, ООО Самара

Бионика, ООО Самарская обл.

Бионика, ООО Санкт-Петербург

Биотехнотроник, ЗАО Санкт-Петербург

Биофарм-38, ООО Санкт-Петербург

БЛАГОДАР Екатеринбург

Бонум, ЗАО Саратов

Брянскфармация, ГУП Брянск

Будь здоров! Калуга

Будь здоров, ООО Ростов-на-Дону

Будьте Здоровы Калининградская обл.

Ваш фармацевт Омск

Ваша аптека, ООО Санкт-Петербург

Ваше здоровье (Валеро) Республика Башкортостан, 
Уфа

Ваше здоровье, ООО Новосибирск-49

ВИК, ООО Владимир

Вита, ООО Самара

Витафарм (Фармпрепараты, ООО) Москва

Витафарм, ОАО Тольятти

Витекс Краснодар

ВИТИМ и Ко, ООО Московская обл.

Владимир-Фармация, ООО Владимир

Власта, ООО Чебоксары

Воронежфармация, ГОП Воронеж

Гелиос, ООО Владикавказ

Гера Нижний Новгород

Гера Фарм-ВФ Вологда

Гомеопатическая фармация, ООО Санкт-Петербург

Горные вершины (Аптека № 188, ТОО) Санкт-Петербург

Государственные аптеки Республики 
Коми (ГАРК)

Сыктывкар

Дельта, ООО Омск

ДНК (ИП Касумова) Владикавказ

Добрый Аптекарь Чебоксары

Добрый сосед-2, ООО Волгоград

Доктор Алвик, ООО Челябинск

Доктор Столетов, ООО Орел

Донская Аптека, ООО Ростов-на-Дону

Дубль Д, ООО Москва

Евромед, НИПП, ЗАО Липецк

Еврофарм, ООО Санкт-Петербург

Енисеймед, ООО Красноярск
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НОВОСТИ

Название организации Город

Ермак, ЗАО (Мелодия Здоровья) Новосибирск

Живая аптека, ООО Томск

Живея, ООО Иркутск

Забота Омск

Здоровые люди (ООО «Натур Продукт 
Воронеж»)

Воронеж

Здоровые люди Казань, ООО Казань

Здоровый город Воронеж

Здоровье, магазин
(ЧП Ромашова В.Н.)

Оренбург

Здоровье, ООО Тверь

Здоровье, ООО Усть-Лабинск

Здоровье, ООО Владикавказ

Здоровье, магазин ЧП Ромашова В.Н. Оренбург

Здрава, ООО Омск

Здравник Екатеринбург

Зеленая аптека, ООО Санкт-Петербург

Зем Фарм,  сеть аптек Москва

ЗЕМ фарм, ООО Москва

Имплозия, аптечная сеть Самара

Инвикон, ООО Санкт-Петербург

Индустрия здоровья, ООО (сеть аптек 
«Первая помощь)»

Петрозаводск

Интерост, ООО Саранск

Интерфарм Йошкар-Орла

Информ-Югра, ООО ХМАО-ЮГРА, г. Нягань

Исток, ООО Республика Мордовия

Исток-Фарма, ООО Челябинск

ИФК, ООО Москва

Казанские аптеки, ООО Казань

Каметон, ООО (Мир Лекарств, ООО) Пермь

Камея, ООО Владимир

Карелфарм, республиканское ГП Карелия, Петрозаводск

Квинта Плюс, ООО Великий Новгород

Кладовая здоровья,  ООО Санкт-Петербург

Колибри, ООО Липецк

Ларец Здоровья, ООО Калининград

Леафарма-М Москва

Лекарня Архангельск

Лекарь, ООО Орел

Лека-Фарм, ООО Санкт-Петербург

Леко (ЛеММ, ООО) Уфа

Ленфарм, ООО Санкт-Петербург

Лео-М, ООО Кемеровская обл.

Либра, ООО Череповец

Лимб, ООО Казань

Липецкфармация, ОГУП Липецк

Лора Плюс Краснодар

Лоран, ООО Краснодар

Любава-Юг Краснодар

МаксАл, ООО МО, г. Красногорск

Медея, ЗАО Санкт-Петербург

Медикея, ЗАО Омск

Медилон-Фармимэкс, ООО Владимир

Медиофарм, ООО Владикавказ

Название организации Город

Медуника Омск

Медуница, ООО Ярославль

Мелодия здоровья, ООО Орел

Мила, аптечная сеть Нижний Новгород

Мир здоровья, ООО Курск

Мир здоровья, ООО Нижний Новгород

Мир здоровья, ООО Ростов-на-Дону

Митряков Эдуард Анатольевич, ИП Владимир

Мицар-Н Москва

Моя Аптека, ЗАО Санкт-Петербург

Муниципальное аптечное учреждение 
г. Сыктывкара

Сыктывкар

МЭТР, аптечная сеть Брянск

Надежда, ООО Череповец

Натур Продукт Санкт-Петербург, ООО Санкт-Петербург

Наша аптека, ООО Владимир

Нева-Эндомед Санкт-Петербург

Невис ТД, ООО Санкт-Петербург

Нектар, ООО Ростов-на-Дону

Нео-фарма Москва

Нижегородская аптечная сеть, ОАО Нижний Новгород

Нижегородский Аптечный Дом Нижний Новгород

Нова-Вита, ООО Москва

Новая апетка, ООО Санкт-Петербург

Новгородфармация, ГОУП Великий Новгород

Новофарм, МУП Новороссийск

НольТри, ООО Москва

Нордмедсервис, ОАО Мурманск

Нэтиз, ЗАО Санкт-Петербург

Омский лекарь Омск

Онфарм Москва

ООО «Грибная аптека» (Центр 
фунготерапии Ирины Филипповой)

Санкт-Петербург

Панацея, аптека Санкт-Петербург

Панацея, ООО Кострома

Панацея, ОФК, ООО Чита-51

Панацея-Н, ООО Великий Новгород

Парма, фармацевтический отдел, ЗАО Белгородская обл., 
г.  Старый Оскол

Пента, ООО Санкт-Петербург

Первая помощь, ЗАО Санкт-Петербург

Пермь фармацея Пермь

Петербургская аптеки №1 ГУП Санкт-Петербург

Петрофарм, ЗАО Санкт-Петербург

Петрофарм, ООО Санкт-Петербург

Пилюлька Омск

Планета Здоровья Ярославль

Поликлинический комплекс, аптека, 
ЗАО

Санкт-Петербург

Политех, НПО, ООО Казань

Прогресс-Фармаимпекс, ЗАО Ижевск

Радуга-Фарма Екатеринбург

Ремедиос, ООО Петрозаводск

Ривьера, ООО Казань

РИГЛА-НН сеть аптек Нижний Новгород
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НОВОСТИ

«Ригла» в четвертый 
раз стала лучшей 

аптечной сетью России

Аптечная сеть «Ригла» 19 апреля 2012 г. 
в четвертый раз стала победителем в но-
минации «Аптечная сеть года» самой авто-
ритетной фармацевтической премии «Пла-
тиновая Унция». 

Официальным аудитором конкурса яв-
ляется компания «Эрнст энд Янг». В номи-
нации «Аптечная сеть» победители опре-
деляются на основе экспертных оценок. 
Компании оцениваются по таким крите-
риям, как эффективность бизнеса, сила 
бренда, успешность маркетинговой поли-
тики, широта ассортимента, социальная 
значимость. 

Александр Филиппов, генеральный ди-
ректор аптечной сети «Ригла», отметил: 
«Мы искренне рады высокому призна-
нию экспертов фармотрасли. Четыре года 
подряд мы удерживаем лидерство в дан-
ной номинации, и это говорит о правиль-
ности долгосрочной стратегии компании, 
инновационности бизнес-технологий и эф-
фективности работы. Благодарим всех 
игроков рынка, высоко оценивших работу 
аптечной сети». 

Rosapteki.ru

НПП «БАД» призвало 
готовиться к лету

17 апреля Некоммерческое партнер-
ство «Производителей биологически ак-
тивных добавок к пище, лечебного и 
профилактического питания» провело оче-
редную встречу в рамках Клуба здоровья 
на тему «Весна пришла – пора готовиться 
к лету». Перед журналистами выступили 
специалисты в области диетологии, нутри-
циологии, эндокринологии, общей меди-
цины, которые рассказали о том, каким 
образом и почему уже сегодня нужно на-
чинать готовиться к летнему сезону.

Так, Елена Никитина, к.м.н., ассистент 
кафедры клинической нутрициологии 
ФПКМР РУДН, остановилась на вопросах, 
связанных с влиянием прямых солнечных 
лучей на здоровье человека. Она отмети-
ла, что солнечный свет является одним из 
важнейших условий жизни, источником ви-
тамина D, регулирующего размножение 
и рост клеток. Однако летнее солнце не 
всегда бывает безопасным. Избыточная 
солнечная радиация оказывает негативное 
влияние на весь организм и, прежде всего, 
на кожу – ускоряя ее старение и провоци-
руя развитие опухолей. Защищают от УФ-
излучения: одежда, солнцезащитные кре-
мы и фотопротекторы – определенные 
продукты питания и БАД. 

Питьевой режим в условиях жарко-
го климата стал темой доклада Людмилы 
Карушиной, к.м.н., зав. учебной частью, 
доцента кафедры клинической нутрици-
ологии ФПКМР РУДН. Она рассказала о 
роли воды в организме человека (регули-
рует температуру тела, является аморти-
зирующей подушкой в суставах и позво-
ночнике, профилактикой запоров и т.д.), 
сообщив, что по данным ВОЗ суточная по-
требность в воде составляет 2,3–2,7 л. По 
словам эксперта, оптимальная утренняя 
порция воды должна находиться в преде-
лах 250-500 мл (чтобы создать депо жид-
кости в организме). Содержание сахара 
в напитке не должно превышать 1%. По-
скольку летом организм «теряет натрий» 
в связи с усиленным потоотделением, 
она порекомендовала добавлять 2-3  г 
соли на 2 л воды, а для возобновления 
микронутриентов принимать витаминно-
минеральные комплексы. 

Алла Шилина, врач-диетолог, эндокри-
нолог высшей категории, эксперт Herbalife, 
остановилась на специфике формирова-
ния сбалансированного рациона питания в 
летний период. Она посоветовала исклю-
чить из летнего рациона или свести к мини-
муму жирные, острые, излишне соленые 
блюда. Основой меню должны стать: пти-
ца, нежирное мясо, кефир, йогурт, тво-

рог, овощи, фрукты, зелень и злаковые. 
При этом следует выпивать не менее 2 л 
воды в день, в первую очередь, травяные 
чаи и напитки с горьковатым вкусом. 

Александр Устинов, к.м.н., врач-
терапевт, зам. ген. директора ООО «Ап-
течный Союз», коснулся проблемы жи-
вого питания летом, особо подчеркнув 
полезные свойства топинамбура. По его 
словам, топинамбур – отличный источник 
витаминов и микроэлементов. Его отлича-
ет высокое содержание витамина С, ка-
лия, железа и диетической клетчатки. 

Среди других вопросов, рассмотрен-
ных на встрече, — мифы современного 
питания, приводящие в т.ч. и к развитию 
различных нарушений в организме, а так-
же правильный алгоритм подготовки фигу-
ры к началу пляжного сезона.

Remedium.ru

Роскомнадзор запросил 
в Главном управлении 

МВД России по г. Москве 
информацию о базах 

персональных данных, 
которые использовали 

задержанные 
мошенники

 Роскомнадзор направил в Главное 
управление МВД России по г. Москве 
письмо с просьбой предоставить инфор-
мацию о том, какие базы данных о паци-
ентах коммерческих медицинских учреж-
дений использовала группа мошенников, 
жертвами которой стали пенсионеры, ин-
валиды и ветераны войны.

После получения информации Роском-
надзором – как уполномоченным орга-
ном по защите прав субъектов персональ-
ных данных – будет проведена проверка 
с целью установления и привлечения к от-
ветственности организаций, допустивших 
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незаконное распространение персональ-
ных данных.

Информацию о задержании группы 
мошенников в Москве опубликовали ряд 
СМИ со ссылкой на пресс-службу Главно-
го управления МВД России по г. Москве.

Руководитель Роскомнадзора Сергей 
Ситников и другие должностные лица Фе-
деральной службы неоднократно заявляли 
об опасности несанкционированного рас-
пространения персональных данных, осо-
бенно медицинского характера, которые 
могут стать инструментом для соверше-
ния преступлений.

Роскомнадзор вновь обращает внима-
ние организаций, являющихся операто-
рами персональных данных, на необхо-
димость строго соблюдения закона «О 
персональных данных» при сборе, обра-
ботке, хранении, передаче третьим лицам 
конфиденциальной информации о гражда-
нах с целью недопущения несанкциониро-
ванного ее распространения.

Rsoc.ru

В аптеках Владивостока 
отмечается сезонный 

«бум» на средства 
для похудения

С приходом весны многие жители Вла-
дивостока стали задумываться о приведе-
нии в порядок фигуры и готовить тело к 
летнему сезону. Однако если кто-то про-
сто сел на диету, а кто-то отправился в 
спортзал, то некоторые решили прибег-
нуть к более экстремальным способам по-
худения.

«Сейчас женская половина населения 
очень активно стала покупать средства 
для похудения – таблетки, различные чаи 
и кофе, капсулы и питание. Больше все-
го среди покупателей школьниц, которые 
скупают даже не по одному товару, а сра-
зу несколько», — рассказала корреспон-
дентам ИА «Приморье 24» фармацевт 
одной из аптек города.

По словам медика, подростки даже не 
понимают, какой вред они могут нанести 
своему организму, принимая подобные 
препараты, тем более, бесконтрольно.

«Дело в том, что в подростковом воз-
расте происходит гормональная пере-
стройка, из-за чего девушка может рас-
полнеть, но потом это все постепенно 
приходит в норму. Принимать таблетки 
для похудания в любом возрасте крайне 
опасно, не говоря уже о юных особах. Это 
может сказаться на сердечно-сосудистой 
системе, желудочном тракте, гормональ-
ном фоне и вызвать целую кучу заболе-

ваний», — прокомментировала врач кра-
евого центра медицинской профилактики 
Татьяна Минеева.

Большинство подобных таблеток явля-
ются БАД, то есть медицинскими препа-
ратами назвать их нельзя. В своем составе 
они как правило содержат кофеин, амфе-
тамины и слабительные вещества, напри-
мер, сенну.

Эффект от них, возможно, и будет, но 
достигается он далеко не сжиганием жи-
ров, а банальным выведением из организ-
ма воды и снижением аппетита.

«Прием таких таблеток может вызвать 
анорексию, проблемы с сердцем, давле-
ние и даже кровоизлияния, гастриты и ци-
ститы, проблемы с кишечником. Кроме 
того, они вымывают из организма все по-
лезные вещества, что может стать причи-
ной дисбактериоза и ослабления иммун-
ной системы», — добавила собеседница 
агентства.

Кроме того, для женщин бесконтроль-
ный прием опасен поражением щитовид-
ной железы.

«В любом случае, прием таблеток не 
избавит вас от лишних килограммов, по-
мочь могут только спорт и разумная дие-
та», — предупреждают врачи.

Primorye24.ru

Аналитический обзор 
фармрынка от DSM Group 

за 2 месяца 2012 г.

Объем коммерческого рынка ГЛС в 
ценах закупки аптек в феврале 2012 г. 
увеличился на 9,5% по сравнению с янва-
рем и составил 32,1 млрд руб. (с НДС). 
По итогам аптечных продаж за второй 
месяц 2012 г. коммерческий рынок ле-
карств в натуральном выражении был ра-
вен 368,3  млн упак., что на 3,5% мень-
ше, чем за аналогичный период прошлого 
года. Средняя стоимость упаковки лекар-
ственного препарата на коммерческом 
рынке России в феврале 2012 г. по срав-
нению с январем выросла на 9,5% и со-
ставила 87,2  руб. Согласно индексу Ла-
спейреса, в течение февраля 2012 года 
цены в рублях выросли на 0,3%. В долла-
ровом выражении индекс цен увеличился 
на 4,9%. Структура коммерческого рын-
ка ГЛС в феврале 2012 г. по ценовым сек-
торам немного изменилась по сравнению 
с аналогичным периодом 2011 г. Сокра-
тилась доля лекарств с ценовым диапазо-
ном 50–150 руб./упак. (с 26,9% в февра-
ле 2011  г. до 24,8% в феврале 2012  г.), 
напротив увеличился удельный вес ле-
карств ценой от 150 до 500 руб. за упаков-

ку (с 44,2% до 45,0%), препараты низшей 
ценовой группы (дешевле 50 руб./упак.) 
ослабили свои позиции, уменьшив долю 
лекарств с 11,1% до 9,3%. Лекарства це-
ной от 500 руб. за упаковку занимали по 
итогам последнего месяца зимы 2012 г. 
долю 20,9% коммерческого рынка, что на 
3,1% больше, чем в феврале 2011 г.

По итогам февраля 2012 г. 59% препа-
ратов, реализованных на рынке, являлись 
отечественными (в натуральных единицах 
измерения), однако в виду своей невысокой 
цены относительно импортных лекарств, 
в стоимостном выражении они занимают 
лишь 24%. В феврале 2011  г. удельный 
вес российских препаратов в натуральных 
единицах составлял 62%, а вот доля в стои-
мостном объеме была равна 27%.

Коммерческий сегмент рынка по ито-
гам февраля 2012 года представлен на 
51% рецептурными препаратами и на 49% 
безрецептурными.

Рейтинг фирм по стоимостному объе-
му продаж в феврале возглавила компания 
SANOFI-AVENTIS, на втором месте Фарм-
стандарт, на третьем месте — NYCOMED.

ТОП брендов ЛС по стоимостному объ-
ему аптечных продаж в России по итогам 
февраля  2012 г. возглавил препарат Ар-
бидол (1,35% от совокупных аптечных 
продаж); на втором месте Эссенциале 
(0,97%) и третьем месте Линекс (0,8%).

Объем российского аптечного рынка 
БАД в стоимостном выражении феврале 
2012 г. увеличился на 10,8% относитель-
но января и составил 1,8 млрд руб.  В на-
туральном выражении объем аптечного 
рынка БАД во втором месяце 2012 г. уве-
личился на 0,1% по сравнению с аналогич-
ным периодом 2011 г. и составил 26,6 млн 
упаковок. Средневзвешенная цена упаков-
ки БАД в феврале 2012 г. увеличилась на 
20,3% по сравнению с февралем  2011  г. и 
составила 68,35 руб.

Dsm.ru
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В феврале 2012 года в аптечных учреж-
дениях России продавалось 3218 торговых 
наименования БАД, которые представля-
ют 589 производителей.

На графике 1 представлена динамика 
объема коммерческого рынка БАД Рос-
сии с февраля 2011 г. по февраль 2012 г.

В феврале 2012 г. емкость рос-
сийского рынка БАД увеличилась в 
стоимостном выражении по сравне-
нию с январем на 10,8% и составила 
1,82  млрд руб. В натуральных едини-
цах измерения рынок вырос еще бо-
лее существенными темпами на 15,6% 
и составил 26,64 млн упак.

За два месяца 2012 г. коммерче-
ский рынок БАД вырос на 15,1% по 
сравнению с аналогичным периодом 
прошлого года. Столь внушительная 
динамика свидетельствует о росте 
спроса на БАД на отечественном ком-
мерческом рынке.

В феврале 2012 г. средняя цена упа-
ковки БАД была равна 68,35 руб. Это 
на 4,2% дешевле, чем в январе и на 
20,3% дороже, чем в феврале 2011 г.

В таблице 1 представлены произво-
дители БАД с наибольшим объемом 
аптечных продаж в России в феврале 
2012 г.

В февале 2012 г. состав рейтин-
га производителей на аптечном рын-
ке БАД кардинально не изменился по 
сравнению с январем. Отметим воз-
вращение в рейтинг компании ФАРМ-
ПРО ТД ООО, которая по итогам фев-
раля обосновалась на 10-й строчке 
рейтинга, компания Леовит Нутрио 
покинула рейтинг. Неизменным оста-
лось положение компаний в верхней 
части рейтинга. Следует заметить, что 
на фоне общего роста емкости потре-
бления БАД, все компании из произво-
дителей Top-10 отметились увеличе-
нием продаж.

Так, аптечные продажи БАД безу-
словного лидера рынка компании Эва-
лар за месяц выросли на 4,4%, у РИА 
Панда, ЗАО Аквион и ОАО ДИОД 
рост продаж был более существен-
ным – на 17,3%, 16,6% и 13,4% соот-
ветственно.

Продажи БАД компании QUEISSER 
PHARMA GMBH & CO.KG увеличились 
в феврале 2012 г. по сравнению с ян-
варем на 17,0% (+1 строчка в рейтин-
ге), спрос на БАД ЭКОМИР ЗАО вы-
рос на 10,9% (-1 строчка в рейтинге). 
Максимальный прирост продаж сре-
ди компаний-участниц Top-10 произ-
водителей БАД был зафиксирован у 
ФАРМ-ПРО ТД ООО – 27,1%.

В таблице 2 представлен ТОП-20 
БАД по объему аптечных продаж в 
России.

Перечень торговых наименований 
БАД, вошедших по итогам февраля 
2012 г. в Top-20, существенно не из-
менился по сравнению с февралем 
2011 г. Покинул рейтинг Нормобакт 
и «Худеем за неделю» (кофе для по-
худения, жиросжигающий комплекс 
капучино), новичками стали Редуксин 
Лайт и Атероклефит.

Расположение марок в первой чет-
верке торговых наименований БАД в 
фервале 2012 г. остается неизменным 
на протяжении всей зимы, причем по 

Фармацевтический рынок Россиив феврале 2012
Биологически активные добавки

DSM Group

График 1. Коммерческий рынок БАД России в феврале 2011 г. – феврале 2012 г.

Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group.
СМК соответствует требованиям ISO 9001:2008
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Таблица 1. ТОП-10 фирм-производителей БАД по объему аптечных продаж
(в стоимостном выражении) в России в январе – феврале 2012 г.

Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group.
СМК соответствует требованиям ISO 9001:2008

Таблица 2. ТОП-20 торговых наименований БАД по объему аптечных продаж
(в стоимостном выражении) в России в январе – феврале 2012 г.
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всем наименованиям наблюдался рост 
продаж – наиболее существенными 
темпами вырос спрос на Селекс Фор-
те, продажи которого увеличились 
относительно января на 26,9%, что 
способствовало еще большему укре-
плению позиций БАД данного наиме-
нования. Объемы реализации Фито-
лакса и Али Капса через аптеки страны 
увеличились на 1,4% и 6,4% соответ-
ственно. Что касается Овесола, то его 
продажи также выросли за месяц на 
10,4%.

В целом по большинству торго-
вых наименований БАД, вошедшим по 
итогам месяца в TOP-20, наблюдался в 
феврале 2012 г. рост продаж. Исклю-
чение составили Ци-Клим (Эвалар), 

График 2. Изменение цен БАД на коммерческом аптечном рынке России за декабрь 2011 г. – февраль 2012 г.

Источник: «Ежемесячный розничный аудит фармацевтического рынка РФ» DSM Group.
СМК соответствует требованиям ISO 9001:2008

спрос на который снизился на 5,2%, 
Пустырник Форте (Эвалар), прода-
жи которого к уровню января упа-
ли на 7,7%, Гепатрин (Эвалар), про-
дажи которого за месяц сократились 
на 30,6%, и Черника Форте (Эвалар), 
уменьшение спроса на которую со-
ставило 16,7%.

Отдельно следует упомянуть Ге-
патрин компании Эвалар. Настоящий 
всплеск продаж на этот БАД наблю-
дается в январе 2012 г., после чего в 
феврале спрос на этот препарат за-
метно сократился. Подобная ситуация 
наблюдалась и в прошлом году, хотя 
падение спроса в феврале 2011  г. 
было мене заметным – на 11,7% по 
отношению к январю 2011 г.

Компания ЭВАЛАР остается самой 
представительной в рейтинге торго-
вых наименований БАД – 8 позиций из 
20 занято этим производителем.

Динамика цен на БАД была проана-
лизирована с помощью индекса цен 
Ласпейреса.

Согласно индексу Ласпейреса, в 
феврале 2012 г. по сравнению с янва-
рем цены на БАД в рублях выросли на 
0,1%. В долларах США, цены увеличи-
лись – на 4,7%.

Всего же с начала 2012 г. биологи-
чески активные добавки в среднем по-
дорожали на 0,4% в рублях и на 5,8% 
в долларах США.
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Особенности продвижения ОТС-препаратов
на примере пробиотиков

Данный обзор подготовлен на основе результатов с индикативных исследований компании SynovateComcon.

Ключевые параметры регулярных исследований в 2010 году:

Исследование PrIndex “Мониторинг назначений лекарственных препаратов” в ноябре 2010 года проведено в 8 крупных горо-
дах России.

В течение 7 рабочих дней опрошены 2380 врачей (генеральная совокупность – 42988 врачей), получены данные о 284569 визи-
тах пациентов и о 649617 назначениях.

Исследование MEDI-Q “Мнение практикующих врачей” с участием 6 базовых специальностей (терапевты, кардиологи, невро-
логи, дерматологи, гастроэнтерологи, урологи) в ноябре 2010 года проведено в 22 крупных городах России.

Опрошено 2843 врача.

Исследование PHARMA-Q “Мнениепровизоров/фармацевтов” в ноябре 2010 года проведено в 24 крупных городах России. 
Опрошено 1283 провизора/фармацевта 1-го стола.

В базу данных проекта ContentaMedicalIndex “Мониторинг рекламы лекарственных препаратов и научных статей в специализи-
рованных медицинских изданиях ”в 2010 году вошла информация по 113 наименованиям специализированных изданий.

В рекламных модулях продвигалось более 1500 брендов от 273 производителей.

В написании 7500 статей принимали участие более 5000 российских и зарубежных авторов; общее количество упоминаний в ста-
тьях фармацевтических брендов, БАД, МНН составило около 35000.

Исследование конечных потребителей HealthIndex (на базе исследования “Российский индекс целевых групп”) проводится еже-
квартальнов 60 крупных городах России.

Годовой объем выборки составляет около 28000 респондентов.

Генеральная совокупность (репрезентируемое население) – 62,5 млн. чел. в городах с населением от 100 тыс. чел.

Одним из ключевых факторов, обе-
спечивающих успех продвижения безре-
цептурных брендов, является правиль-
ное распределение усилий, направленных 
на взаимодействие как напрямую с ко-
нечными потребителями, так и с врачами 
и фармацевтами, оказывающими непо-
средственное влияние на принятие потре-
бителем решения о покупке. Не менее 
важными шагами являются последующий 
анализ достигнутых результатов, а также 
мониторинг действий конкурентов и по-
нимание особенностей позиционирования 
конкурентных брендов.

В данном обзоре с помощью комплекса 
синдикативных исследований, проводимых 
нашей компанией на регулярной основе, 
рассмотрены особенности продвижения 
безрецептурных препаратов на примере 
категории пробиотических средств.

Суммируя приведенные ниже данные, 
наиболее активно продвигаемые бренды 
пробиотиков можно условно разделить на 
две группы. К первой группе относятся ли-
деры рынка – Линекс и Хилак форте.

В первую очередь, их отличает активное 
взаимодействие со всеми целевыми ауди-
ториями и лидирующие позиции по всем 
изучаемым параметрам. Так, именно они 
имеют наиболее существенную в группе 
маркетинговую поддержку: среди потре-
бителей категории эти бренды демонстри-
руют наиболее высокую степень знания, 
они активно продвигаются среди врачей и 

фармацевтов, а также преимущественно 
именно по этим препаратам размещают-
ся реклама и статьи в специализированной 
прессе. Как результат, эти бренды являют-
ся наиболее популярными среди потреби-
телей, их чаще других выписывают врачи 
и рекомендуют фармацевты. При этом в 
большей степени решение о покупке этих 
препаратов потребители принимают само-
стоятельно.

Продвижение препаратов второй груп-
пы, к которой можно отнести Бифиформ, 
Аципол, Бактисубтил и Энтерол, отлича-
ется иным акцентом во взаимодействии 
с целевыми аудиториями, в большей сте-
пени для них характерно влияние назначе-
ний врачей. Стремление следовать реко-
мендациям специалистов обеспечивает 
более высокую степень приверженности 
потреблению этих препаратов, поэтому 
в восприятии конечных потребителей они 
занимают сегмент нишевых марок, отли-
чающихся не столь высокой популярно-
стью, однако более высокой степенью ло-
яльности и удержанием.

Вклад факторов, влияющих на при-
нятие решения о покупке (среди потре-
бителей марок) (Рис. 1). Успех в про-
движении без рецептурных препаратов 
является следствием обоснованной и 
правильно реализованной активности в 
отношении всех целевых аудиторий.

Во многом покупка ОТС-препаратов 
основывается на самостоятельном ре-

шении самих потребителей, знакомых 
с тем или иным препаратом исходя из 
собственного предыдущего опыта, а 
также благодаря активной рекламной 
поддержке.

Однако часть покупок таких препа-
ратов совершается в соответствии с 
назначениям и врачей, а также по со-
вету сотрудников аптек.

В случае ОТС-препаратов для фор-
мирования адекватной концепции про-
движения очень важно оценить вклад 
этих трех основных аудиторий как в 
отношении всей изучаемой категории 
препаратов в целом, так и по отноше-
нию к препаратам-конкурентам. Ка-
ким образом распределяется влияние 
целевых аудиторий в отношении пре-
паратов от расстройства желудка и на-
рушений пищеварения?

По мнению самих покупателей этой 
категории, покупка таких средств явля-
ется, преимущественно, результатом 
их собственного решения: так ответи-
ли почти две трети опрошенных.Еще 
четверть опрошенных прислушивает-
ся к рекомендациям врачей и только 
10% считают значимыми рекоменда-
ции фармацевтов.

Акцент на разные целевые груп-
пы в продвижении препаратов этой 
категории обусловлен как сложив-
шимся конкурентным окружением и 
соответствующей концепцией пози-
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Рис. 1. Вклад факторов, влияющих на принятие решения о покупке (среди потребителей марок)

Рис. 2. Потребление, знание и приверженность потреблению средств для равновесия кишечной микрофлоры
(среди потребителей категории)

Источник: Healthlndex, 2010

ционирования, с одной стороны, так и 
терапевтическими особенностям и са-
мих препаратов, с другой. Так, к при-
меру, покупка Линекса и Хилак форте 
являются, прежде всего, результатом 
собственного решения потребителей, 
основанного нахорошем знании ма-
рок (65% потребителей Линекса и 57% 
потребителей Хилак форте сказали, 
что видели рекламу соответствующе-
го препарата). В тоже время потре-
бители Бифиформа отмечают преи-
мущественное влияние рекомендаций 
врачей: 61% из них сказал, что этот 
препарат им посоветовал врач.

Потребление, знание и привержен-
ность потреблению средств для рав-
новесия кишечной микрофлоры (сре-
ди потребителей категории) (Рис. 2). 
Среди потребителей пробиотиков 
максимальная доля знающих и потре-
бляющих бренд — у препарата Ли-
некс: среди потребителей категории 

о нем знают почти 70% опрошенных 
и почти каждый второй принимал его 
хотя бы раз за последние 3 месяца. 
Именно Линекс в большей степени де-
монстрирует переключение из кате-
гории знающих о бренде в категорию 
потребителей (71% из знающих явля-
ются его потребителями). Также до-
статочно высокие показатели знания и 
потребления у препаратов Хилак фор-
те и Бифидумбактерин.

Матрица Силы брендов (Обраще-
ние – удержание) (вся Россия, сре-
ди потребителей категории) (Рис. 3). 
На матрице брендов мы можем на-
глядным образом рассмотреть рас-
положение брендов в зависимости 
от показателей, свидетельствующих 
о потреблении и лояльности к марке. 
Так, Линекс, Хилак форте и Бифидум-
бактерин являются наиболее популяр-
ными марками: доля потребителей 
этих препаратов максимальна сре-

ди потребителей категории в целом, 
и также максимальна доля потреби-
телей этих марок среди тех, кто о них 
знает.

К нишевым маркам можно отнести 
Аципол, Бактисубтил и Бифиформ. 
Как мы увидим далее, фармацев-
ты говорят о том, что на покупку этих 
препаратов в большей степени ока-
зывают влияние именно врачи. Нише-
вые марки отличает не столь высокий 
показатель потребления среди знаю-
щих марку, однако следование реко-
мендациям врачей обеспечивает этим 
брендам высокий показатель лояль-
ности: у Аципола доля потребителей, 
чаще всего использующих именно этот 
препарат, к потребителям, использо-
вавшим препарат хотя бы раз за 3 ме-
сяца доставляет более 70%. Лактив-
ратиофарм, Бактистатин, Иогулакт и 
Бион 3, являясь марками, вышедшим 
на рынок относительно недавно, пока 
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Рис. 3. Матрица Силы брендов (Обращение – удержание) (вся Россия, среди потребителей категории)

Источник: Healthlndex, 2010

Рис. 4. Профиль врачей, назначающих пробиотики

Источник: Prlndex «Мониторинг назначений лекарственных препаратов», 11.2010

еще только завоевывают внимание и 
лояльность потребителей.   

Профиль врачей, назначающих про-
биотики (Рис. 4). Обратимся к изуче-
нию потока назначений пробиотиков 
врачами, а также к оценке визитов 
медицинских представителей. Среди 
врачей основными прескрайберами 
пробиотиков являются педиатры, обе-
спечивая более 60% назначений в этой 
группе. Второй по значимости вклад в 
выписку пробиотиков вносят терапев-
ты (14% назначений), 8% — гинеколо-
ги и гастроэнтерологи — 5%. При этом 
наиболее часто среди различных спе-
циалистов пробиотики назначают га-
строэнтерологи: среди всех назначе-

ний гастроэнтерологов на эту группу 
приходится 5,5%. Среди же потока на-
значений педиатров пробиотики зани-
мают долю 3,0%.

Группы диагнозов, по которым на-
значаются пробиотики (Рис. 5). Основ-
ными диагнозами, при которых спе-
циалисты выписывыют пробиотики, 
являются Другие функциональные ки-
шечные нарушения (К59) и Синдром 
раздраженного кишечника (К58), сум-
марно обеспечивающие почти каж-
дое пятое назначение (19%). Также 
достаточно часто, как мы вскоре уви-
дим, пробиотики назначаются в каче-
стве профилактики развития дисбакте-
риоза при антибактериальной терапии 

острых респираторных вирусных ин-
фекций (преимущественно группы ди-
агнозов «Острый бронхит», «Острый 
тонзиллит» и «Острая инфекция верх-
них дыхательных путей»), суммарно 
на долю этих диагнозов также прихо-
дится пятая часть (20%) от всех назна-
чений пробиотиков.

В целом класс диагнозов «Болез-
ни органов пищеварения» обеспечива-
ет 39% назначений, 26% назначений — 
класс «Болезни органов дыхания».

Наиболее часто назначаемые пре-
параты в группе среди различных спе-
циалистов (TOP-5) (Рис. 6). Лидером 
по назначениям в группе является Ли-
некс: на его долю приходится более 
трети (35,7%) назначений пробиоти-
ков всеми врачами. Аципол имеет 
долю назначений 11,8%, Хилак форте 
— 11,7%, Лактофильтрум – 11%, Би-
фиформ — 8,1%.

При этом Линекс имеет наиболь-
шую долю назначений в группе сре-
ди врачей трех специальностей, явля-
ющихся основными прескрайберами 
пробиотиков: в назначениях педиатров 
его доля составляет 42%, среди тера-
певтов — 26%, а среди гинекологов 
— 34%. Гастроэнтерологи преимуще-
ственно назначают Бифиформ (27% 
назначений в группе).

Примечательно, что врачи каждой 
специальности отдают предпочтение 
одному препарату, таким образом, 
разрыв между лидером назначений в 
группе и последующими препаратами 
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Рис. 5. Группы диагнозов, по которым назначаются пробиотики

Источник: Prlndex «Мониторинг назначений лекарственных препаратов», Ноябрь 2010

среди выписки каждой специальности 
оказывается довольно существенным.

Категории препаратов (TOP-5), на-
значаемые совместно с препаратами 
(Рис. 7). Как мы уже упоминали выше, 
пробиотики достаточно часто назна-
чаются при острых респираторных ви-
русных инфекциях, обеспечивая под-
держку кишечной микрофлоры при 
лечении антибиотиками. Поэтому, 
рассматривая группы препаратов, на-
значаемых совместно с пробиотика-
ми, мы видим, что чаще всего Линекс, 
Хилак форте и Аципол назначают-

ся совместно с антибактериальными 
препаратами для системного исполь-
зования. Причем в большей степени 
это характерно для Линекса и Аципо-
ла, где доля совместных назначений с 
антибиотиками превышает 50%. Так-
же пробиотики назначаются совмест-
но с препаратами для лечения заболе-
ваний горла и устранения симптомов 
простуды и кашля, которые также вы-
писываются при острых респиратор-
ных вирусных инфекциях.

Часто пробиотики назначаются од-
новременно с другими противодиа-

рейными препаратами (при этом наи-
большая доля совместных назначений 
приходится на Смекту): доля совмест-
ных назначений у Линекса и Аципола 
составляет более 30%, а Хилак Форте 
назначается с этой категорией препа-
ратов почти в половине случаев. Так-
же Хилак Форте назначается вместе с 
другими препаратами, влияющими на 
пищеварительный тракт.

Количество визитов медицинских 
представителей по препаратам (TOP-
5), вспомненных врачами разных спе-
циальностей (Рис. 8). Наиболее ак-

Рис. 6. Наиболее часто назначаемые препараты в группе среди различных специалистов (TOP-5)

Источник: Prlndex «Мониторинг назначений лекарственных препаратов», Ноябрь 2010
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тивно Линекс продвигается среди 
педиатров и терапевтов, являющих-
ся основными прескрай-берами про-
биотиков и суммарно обеспечиваю-
щих бренду 84% всех назначений. На 
протяжении последних пяти лет сре-
ди всей группы пробиотиков Линекс 
имеет наибольшее количество вспом-
ненных визитов медицинских пред-
ставителей среди соответствующих 
специальностей: и педиатры, и тера-
певты и крупных городов вспомнили 
примерно о 600 визитах медицинских 
представителей, совершенных за пол-
года. Также достаточно активно среди 
этих специалистов продвигаются Аци-
пол и Хилак форте, однако если ко-

личество визитов по препарату Хилак 
форте несколько уменьшилось, то ак-
тивность по Ациполу на протяжении 
2007-2009  гг. стремительно возрас-
тала. Среди гинекологов в 2010 году 
наиболее активно продвигался препа-
рат Бион 3, а гастроэнтерологи отме-
чают наиболее частые визиты в группе 
по препаратам Хилак форте и Лакто-
фильтрум, активность по которому 
существенно возросла в 2010 году.

Динамика затрат на рекламу и ко-
личество рекламных модулей проби-
отиков в специализированных издани-
ях для врачей и фармацевтов (Рис.  9). 
В специализированной прессе для вра-
чей и фармацевтов на протяжении 

последних трех лет наибольшие ре-
кламные затраты в группе продемон-
стрировал Линекс: в 2010 году реклам-
ный бюджет препарата составил более 
182 тыс. долларов, количество разме-
щенных рекламных модулей — 21. 
В  2010 году существенно увеличилась 
рекламная поддержка Хилак форте: 
затраты составили 134 тыс. долларов, 
а количество модулей (24) превыси-
ло количество размещений рекламы 
препарата Линекс. Другие препараты 
этой группы не демонстрируют суще-
ственной поддержки в специализиро-
ванной прессе: количество размещен-
ных рекламных модулей у каждого из 
них за 2010 год не превысило 10.

Рис. 7. Категории препаратов (TOP-5), назначаемые совместно с препаратами

Источник: Prlndex «Мониторинг назначений лекарственных препаратов», Ноябрь 2010

Рис. 8. Количество визитов медицинских представителей по препаратам (TOP-5),
вспомненных врачами разных специальностей

Источник: MEDI-Q «Мнение практикующих врачей», ноябрьские волны, 11 городов
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Рис. 9. Динамика затрат на рекламу и количество рекламных модулей пробиотиков
в специализированных изданиях для врачей и фармацевтов

Источник: ContentaMedical Index, 2008-2010

Распределение затрат на рекла-
му и количества рекламных моду-
лей пробиотиков в изданиях для вра-
чей и фармацевтов (Рис. 10). В целом 
в размещении рекламы пробиотиков 
акцент в большей степени смещен 
на издания для фармацевтов: 66% от 
всего рекламного бюджета проби-
отиков в специализированной прес-
се в 2010 году пришлось на издания 
для фармацевтов, на издания для вра-
чей — 34%.  При этом компании по-
разному расставляют акценты, отда-
вая предпочтения разным целевым 

Рис. 10. Распределение затрат на рекламу и количества рекламных модулей пробиотиков
в изданиях для врачей и фармацевтов

Источник: ContentaMedical Index, 2010

аудиториям и, соответственно, типам 
изданий.

Так, реклама Линекса размеща-
ется почти в равной степени в ме-
дицинских и фармацевтических из-
даниях. Хилак форте в 2010 году в 
большей степени рекламировался в 
фармацевтических изданиях. Также 
преимущественно или исключитель-
но в изданиях для работников аптек 
размещалась реклама препаратов 
Бион 3, Лактофильтрум, Нормобакт, 
Лактив-ратиофарм, Бактистатин. А 
рекламные модули Энтерола разме-

щались исключительно в медицинских 
изданиях.

Статьи, направленные на продвиже-
ние препарата, размещенные в меди-
цинских изданиях (Рис. 11). В изданиях 
для врачей компании также размеща-
ют статьи, в которых подробно изла-
гают характеристики и преимущества 
препарата. Такие статьи, сопровожда-
ющиеся, как правило, рекламным мо-
дулем, также свидетельствуют об ак-
тивности продвижения препарата. 
Например, в течение 2010 года по пре-
парату Линекс в медицинских изданиях 
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Рис. 11. Статьи, направленные на продвижение препарата, размещенные в медицинских изданиях

Указано количество статей, предположительно направленных на продвижение препарата,
т.е. статьи, содержащие упоминание бренда и размещенные в номере издания,

в котором также была размещена реклама данного бренда.

Источник: ContentaMedical Index, 2010

было размещено 10 статей, предполо-
жительно направленных на его продви-
жение, а о препарате Хилак форте — 
7 статей. Последующий углубленный 
качественный контент-анализ текстов 
статей позволяет в деталях проанализи-
ровать и сравнить особенности позици-
онирования конкурирующих брендов.

Медицинские и фармацевтиче-
ские издания (TOP-5), размещавшие 
рекламу пробиотиков в 2010 году 
(Рис.  12). Среди медицинских из-
даний наибольший объем средств 

на размещение рекламы пробиоти-
ков в 2010 году привлекло издание 
Consilium medicum, среди фармацев-
тических — Новая аптека. При этом 
на Новую аптеку пришлось более чет-
верти от всех рекламных затрат груп-
пы пробиотиков в 2010 году. Среди 
фармацевтических изданий также до-
статочно большую долю рекламных 
бюджетов привлек Аптекарь от 17% 
всего объема средств).

Оценка фармацевтами профиля 
влияния целевых групп (TOP-15 препа-

ратов по параметру «Фармацевт часто 
рекомендует данное ЛС») (Рис.  13). 
В отношении фармацевтов, чьи реко-
мендации также оказывают влияние на 
покупку потребителями пробио-тиков, 
мы можем оценить, во-первых, актив-
ность в продвижении пробиотиков: 
количество визитов представителей, 
вспомненных фармацевтами, и оцен-
ку рекламной поддержки препаратов, 
во-вторых, узнать мнение фармацев-
тов о влиянии целевых групп в отноше-
нии каждого бренда.

Рис. 12. Медицинские и фармацевтические издания (TOP-5), размещавшие рекламу пробиотиков в 2010 году

Источник: ContentaMedical Index, 2010
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Рис. 13. Оценка фармацевтами профиля влияния целевых групп (TOP-15 препаратов по параметру
“Фармацевт часто рекомендует данное ЛС”)

По оценкам фармацевтов, лиде-
рами в их собственных рекомендаци-
ях, в самостоятельных запросах поку-
пателей, а также в назначениях врачей 
являются Линекс и Хилак форте. При 
этом, по мнению фармацевтов, чаще 
запросы на эти препараты идут именно 
от покупателей, что свидетельствует о 
хорошем уровне информированно-
сти потребителей и соответствующей 
рекламной поддержке. Значительная 
доля фармацевтов (50%) также часто 
рекомендует препарат Бифиформ. 
Распределение усилий по его продви-
жению среди различных целевых ау-
диторий также выглядит достаточно 
сбалансированным.

Рис. 14. Оценка фармацевтами продвижения препаратов (TOP-15 препаратов по параметру
«Фармацевт часто рекомендует данное ЛС»)

Источник: PHARMA-Q «Мнение провизоров/фармацевтов», ноябрь 2010, фармацевты

В покупке препарата Бифидум-
бактерин, по оценкам первостольни-
ков, достаточно существенную роль 
оказывают самостоятельные запро-
сы покупателей (доля фармацевтов, 
рекомендующих этот препарат, ока-
зывается в два раза ниже), а в покупке 
Аципола и Бактисубтила в наибольшей 
степени оказывают влияние назначе-
ния врачей.

Оценка фармацевтами продвиже-
ния препаратов (TOP-15 препаратов 
по параметру «Фармацевт часто ре-
комендует данное ЛС») (Рис. 14). Наи-
большее количество визитов в группе, 
вспомненных фармацевтами, прихо-
дятся на Линекс (1119 визитов в 24 го-

родах России), Хилак форте (730 ви-
зитов) и ЛинексБио (661 визит).Также 
максимальна доля фармацевтов, от-
метивших хорошую рекламную под-
держку препарата, у Линекса (41%) и 
Хилак форте (27%), а также у Бифи-
форма (12%).

Оценивая наиболее удачные про-
движения за 6 месяцев, несомненным 
лидером в категории фармацевты так-
же назвали Линекс (60% фармацевтов 
назвали продвижение этого бренда 
наиболее удачным в категории), с су-
щественным отрывом на втором ме-
сте, по оценкам фармацевтов, ока-
зался Бифиформ (10 фармацевтов).

Компания SynovateComcon
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Производители и поставщики биологически 
активных добавок

РЕЕСТР
Телефоны отдела рекламы: (812) 322-65-61, 320-06-23, 320-06-24, 324-73-50

АКВАМИР, 
ООО

Адрес:	 197341, СПб., ул. Афонская, 2
Тел.:	 (812) 495-68-22, 925-67-47
Http://	 WWW.ZOSTERIN.SPB.RU

см. рекламу на с. 22

АртЛайф,
ООО 

Адрес:	 634034, г. Томск, ул. Нахимова 8/2
Тел:	 (3822) 55-60-92
Факс:	 (3822) 55-60-77
E-mail:	 sales@artlife.ru
Http://	 www.contract.artlife.ru
Производство продуктов здорового питания, БАД 
и косметики из натурального растительного сырья. 
Контрактное производство.

см. рекламу на, с. 21

фирма «БиоКор», 
ооо

Адрес:	 440026, Россия, Пенза, ул. Лермонтова 3
Т./ф.:	 (8412) 56-53-70 многоканал.
	 (8412) 56-53-42 отдел сбыта
E-mail:	 info@biokor.ru
Http://	 www.biokor.ru
Производство продуктов здорового питания 
и биологических активных добавок

см. раздел «Ассортимент»

ГЕОН, ООО

Адрес:	 125080, Москва, а/я 45
Тел.:	 многоканальный (495) 221-58-08 
E-mail:	 info@farmamed.ru
Http://	www.farmamed.ru
Широкий ассортимент ингредиентов для БАД

см. раздел «Ассортимент» 

Группа компаний
ООО ПОЛЯРИС, 

ЗАО Биоконтур

Адрес:	 183 001,Россия, Мурманск, Рыбный порт,
	 причал №1
Тел.:	 +7 (8152) 608-027, 608-025
E-mail:	 info@polarpharm.ru
Http: 	 www.polarpharm.ru
Контрактное производство мягких желатиновых капсул.
Производство БАДов на основе рыбьих жиров  
с различным содержанием полиненасыщенных жирных 
кислот класса ОМЕГА-3 с добавлением натуральных 
экстрактов и масел. 
см. рекламу на 1-й обложке, нижней бегущей строке, с. 

24, 39, 41 и раздел «Ассортимент»

Декост
Группа компаний

 

Адрес:	 109472 г. Москва, ул. Ташкентская, д.34 к.1
Тел.: 	 (495)984-74-97, +7(495)377-12-91
E-mail: 	 office@dekost.ru
Http: 	 www.dekost.ru, www.longavita.com
С 1995 г.на рынке здорового питания, диетической и 
диабетической продукции, натуральных растительных 
масел и биологически активных добавок.
Продукция выпускается под торговыми марками 
«Докторъ МаслоВъ», «Ваша Линия Жизни» и  «Лонгавита».

см. рекламу на 2-й обложке, верхней бегущей строке      
и на с. 30

лонза рус,
ООО

Адрес:	 115419, Москва, ул. Орджоникидзе, 11, стр.11.	
Тел.:	 (495) 721-2339 (доб.3)
E-mail:	 contact.ru@lonza.com
Http:	 www.carnipure.com
CarnipureTM предлагает чистейший Л-Карнитин;
является торговой маркой фирмы Лонза Лтд., Швейцария

см. рекламу на с.25
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МедЭкоПроект, 
ооо

Адрес:	 115093, г. Москва, ул.  2-ая Рощинская д.10 
Тел.:	 (495) 223-15-36, 724-95-72
E-mail:	 med.eco@mail.ru
Http://	www.flavitax.ruсм

см. рекламу на с. 32

. раздел «Ассортимент»

  НПО «СВОБОДА»,
ООО

Адрес:	 190121, Санкт-Петербург, наб реки Фонтанки,
	 д. 183, лит. А, пом. 4-Н
Тел.:	 (812) 335-00-46
Факс:	 (812) 335-95-86
E-mail:	 nposvoboda@inbox.ru
Http://	 www.herbalrussia.ru
Растительные экстракты и другие ингредиенты
для производства пищевой продукции, БАД,
специализированного питания и косметики

Тайга-Продукт,
ЗАО

Адрес:	 665824, Иркутская область,
	 г. Ангарск, 215 квартал, строение 16
Т./ф.:	 (3955) 59-45-27, 59-45-32, 59-28-06
E-mail:	 info@taigaproduct.com
Http://	 www.taigaproduct.com

  См. раздел «Ассортимент»

Торговый дом витаминов, 
OOО

Адрес:	 141300 Московская обл., 
	 г. Сергиев Посад, Московское шоссе, 68 км.
Тел./факс: (495) 785-24-56, 785-24-45
Http://	 www.vmin.ru
E-mail:	 vmin@vmin.ru
Официальный представитель завода «В-МИН»
Реализация собственной продукции завода В-МИН 

см. рекламу на с. 23, 26-29, 38 и раздел «Ассортимент»

фармпродукт, 
ооо

Адрес:	 195009 Санкт-Петербург, Кондратьевский пр., 2
Тел.:	 (812) 542-40-76
Т/ф:	 (812) 540-51-48
E-mail:	 farmprodukt@mail.ru

Услуги по переработке и таблетированию БАД.
Капсулирование.  Упаковка в полимерную тару, 
контурную ячейковую упаковку (блистер). Измельчение и 
влажная грануляция. 
Изготовление ПД (пищевых добавок).

см. рекламу на с. 22

Хармс,
ООО

Адрес:	 191167 Санкт-Петербург,
	 ул. Ал. Невского, д. 9
Т/ф.:	 (812) 274-85-19, 327-07-76
E-mail:	 pfks@pharms.ru
Http://	 www.pharms.ru

Лицензия Росздравнадзора № 99-04-000369 от 
5.03.2007г
ЭКСТРАКТЫ
Предприятие специализируется на производстве 
лекарственных средств в виде густых и сухих экстрактов 
из лекарственного растительного сырья. В настоящее 
время производство располагается в экологически чистом 
районе Псковской области. Производятся лекарственные 
субстанции: экстракты сухие – Алтея корня, Алтея травы, 
Боярышника, Сенны, Красавки, Пустырника, Солодки, 
Термопсиса, Эхинацеи, экстракты густые – Валерианы, 
Красавки, Солодки, а также компоненты для БАД, 
пищевых производств и косметики.

см. рекламу на с. 22 и раздел «Ассортимент»
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Запуск новой линейки продуктов Lonza: Фосфатидилсерин торговой марки Memree™

Базель, Швейцария, 17 апреля 2012 г. – Сегодня Lonza сообщила об официальном запуске линейки новых про-
дуктов Memree™, содержащих высококачественный соевый фосфатидилсерин. Продукты Memree™ включа-
ют MemreePS™ и MemreePlus™ (запатентованная комбинация фосфатидилсерина и фосфатидной кислоты).

Как сообщалось в октябре 2011 г., Lonza начала эксклюзивное сотрудничество с компанией Lipogen Ltd и 
получила международные права на реализацию данной линейки продуктов для биологически активных до-
бавок, функциональных продуктов питания и напитков. Оба продукта MemreePS™ и MemreePlus™ позицио-
нируются как повыщающие когнитивную функцию, а MemreePlus™ еще и снижает уровень кортизола. Кор-
тизол – гормон, связанный со стрессом, который также препятствует восстановлению после физических 
упражнений. Продукты Memree™ производятся как в жидкой, так и в сухой форме.

Для получения дополнительной информации о Memree™, пожалуйста, посетите наш сайт:
www.memree-ps.com.

О компании «Лонза»

«Лонза» является одним из лидирующих мировых поставщиков ингредиентов для отраслей здравоохранения 
и жизнедеятельности. Продукты и услуги компании охватывают все потребности заказчиков, от исследований 
до производства конечных продуктов. «Лонза» – глобальный лидер в производстве и поддержке активных 
фармацевтических ингредиентов, как химических, так и биотехнологических. Биофармацевтика – один из 
ключевых сегментов-двигателей роста фармацевтики и биотехнологии. «Лонза» занимает сильные позиции 
в областях больших и малых молекул, пептидов, аминокислот и нишевых биопродуктов, которые играют 
важную роль в разработке новых лекарств и других продуктов здравоохранения. Также компания является 
мировым лидером в области дезинфекции, предоставляя инновационные, основанные на химических 
исследованиях, решения для ликвидации или селективного ингибирования роста микроорганизмов. Эта 
деятельность охватывает водоочистку, личную гигиену, промышленную консервацию, защиту материалов и 
сохранение древесины. «Лонза» – ведущий исследователь области жизнедеятельности клетки, определения 
эндотоксинов и производства продуктов для клеточной терапии. «Лонза» также является крупнейшим 
производителем важных химических и биотехнологических ингредиентов для питания и сельского хозяйства.
Головной офис компании «Лонза» находится в Базеле, Швейцария. Компания котируется на бирже «SIX 
Swiss Exchange», а также, вторично, на Сингапурской бирже «SGX-ST». На «Лонзу» не распространяются 
условия получения права на биржевые котировки на SGX-ST. Компания подчиняется правилам котировок 
биржы SIX Swiss Exchange, не имеющей специфических требований, эквивалентных таким правилам 
SGX-ST, в отношении сделок, приобретения, реализаций, и прекращения котировок. В 2011 году объем 
продаж «Лонза» достиг 2,692 миллиарда швейцарских франков. Дополнительную информацию Вы можете 
посмотреть на сайте: www.lonza.com.

Для получения более подробной информации, пожалуйста, свяжитесь с нами:

Lonza Group Ltd
Media Relations
Melanie Disa
Tel +12013169413
Fax +1 201 696 3533
melanie.disa@lonza.com

Lonza Group Ltd
Head of Corporate Communications
Dominik Werner
Tel +41 61 316 8798
Fax +41 61 316 9798
dominik.werner@lonza.com

Lonza Group Ltd 
Investor Relations
Dirk Oehlers
Tel +41 61 316 8540
Fax +41 61 316 9540
dirk.oehlers@lonza.com

Nutrition

Пресс-релиз

Lonza Group Ltd
Muenchensteinerstrasse 38
4002 Basel, Switzerland
www.lonza.com
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ОСТЕОПОРОЗ
И ЕГО ПРОФИЛАКТИКА Волков Е.Е.

к.м.н., Заслуженный врач РФ

Остеопороз — это системное 
метаболическое заболевание, ха-
рактеризующееся функциональ-
ными и структурными изменения-
ми отдельных участков скелета, 
вызванными нарушением трофи-
ки костной ткани вследствие недо-
статочности поступления или усво-
ения питательных веществ.

Известно, чтобы кости были 
плотными, необходимо, во-
первых, достаточное поступление 
в организм кальция и других мине-
ральных веществ, а во-вторых, до-
статочная выработка некоторых 
гормонов, в частности, паратгор-
мона, гормона роста, кальциото-
нина, эстрогенов (у женщин), те-
стостерона (у мужчин). Кроме 
того, для усвоения кальция из 
пищи и включения его в костную 
ткань организму требуются вита-
мины групп Д, К, С и В6.

Когда нарушается регуляция 
содержания минеральных ве-
ществ в костях, кости становятся 
менее плотными и более хрупки-
ми, и развивается остеопороз.

Остеопорин — это комплекс-
ный препарат, относящийся к 
группе биологически активных до-
бавок (БАД), и являющийся пер-
спективным натуральным сред-
с т в о м  л е ч е б н о - п р о ф и л а к -
тического действия, обладающим 
общеукрепляющим и активирую-
щим минеральный обмен свой-
ствами.

В состав препарата входят сле-
дующие ингредиенты: рафтилоза 
синержи-1, карбонат кальция, каль-
циевая крупа, премикс витаминно-
минеральный (Д, К, В6, С), бикар-
бонат натрия, стеарат кальция.

Активным действующим ве-
ществом препарата Остеопорин 

является рафтилоза. Это природ-
ный комплекс фруктоолигосаха-
ридных волокон, полученных из 
растительного сырья и объеди-
ненных между собой связью  (2-
1). Особенность этих волокон за-
ключается в том, что ферменты 
человеческого организма не спо-
собны расщеплять данную связь, 
а потому при пероральном упо-
треблении волокна рафтилозы 
подобно клетчатке проходят в не-
изменном виде почти весь пище-
варительный тракт до толстого 
кишечника, где они превращают-
ся в жирные кислоты, бактериаль-
ную биомассу и газы. Важно, что 
полисахариды, лежащие в осно-
ве препарата Остеопорин, благо-
даря особенностям своего стро-
ения перерабатываются в орга-
низме человека исключительно 
бифидобактериями, которые по-
лучают эксклюзивный источник 
питания, необходимый не только 
для активного роста бифидобак-
терий, но и повышающий их пре-
биотический эффект.

Известно, что пребиотики — 
это углеводы, а разновидностью 
последних является инулин-
полисахарид, содержащийся в из-
вестных лекарственных и пищевых 
растениях, таких, как артишок, 
чеснок, спаржа, лопух, одуван-
чик, цикорий, мать-и-мачеха, эхи-
нацея и др.

Инулин не адсорбируется в же-
лудке, тонком кишечнике, а фер-
ментируется микрофлорой тол-
стого кишечника, при этом спо-
собствует активации роста полез-
ных микроорганизмов кишечника, 
в том числе бифидобактерий, ко-
торые позволяют, в свою оче-

редь, повысить всасываемость ор-
ганического кальция в толстом от-
деле кишечника.

Существенно, что регулярное 
употребление инулина в пищу обе-
спечивает оздоровительный эф-
фект на организм, как то адсорб-
цию прокарциногенов, т.е. умень-
шает риск возникновения злокаче-
ственных клеток, действует как 
иммуномодулятор, уменьшает 
уровень холестерина, аммония в 
крови, угнетает патогенную и вос-
станавливает нормальную микро-
флору кишечника.

Присутствующий в препарате 
Остеопорин щелочно-земельный 

металл  кальций входит в состав 
минерального компонента кост-
ной ткани — оксиапатита, микро-
кристаллы которого образуют 
жесткую структуру костной тка-
ни. Кальций является активатором 
ряда ферментов и гормонов, 
важнейшим компонентом систе-

мы свертывания крови, необхо-
димым для нормальной возбуди-
мости нервной ткани и сократи-
мости мышечных волокон. Он 
оказывает антистрессорный эф-
фект, способствует выведению 
из организма солей тяжелых ме-
таллов и радионуклидов, прояв-
ляет антиоксидантный эффект, 
обладает антиаллергическим дей-
ствием. Дефицит кальция может 
провоцировать развитие гиперто-
нического криза, токсикоз бере-
менности, повышение уровня хо-
лестерина в крови.

Знаковым является введение в 
состав препарата Остеопорин 

витаминно-минерального ком-
плекса, содержащего такие ингре-
диенты, как витамин Д, К, С и В6.

Основным источником витами-
на Д являются продукты животно-
го происхождения. Он необходим 
для лиц с заболеваниями опорно-
двигательного аппарата и, при 
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этом, витамин Д способствует 
усвоению и обмену кальция в ор-
ганизме, то есть повышению его 
биодоступности. Недостаток в ор-
ганизме витамина Д может вы-
звать нервозность и диарею, бес-
сонницу, мышечные судороги и 
слабость костей, что может при-
вести к остеопорозу. Однако, 
чрезмерное количество витамина 
Д повышает уровень кальция в 
крови, что может вызвать голов-
ную боль, тошноту, потерю аппе-
тита, сильную жажду, мышечную 
слабость и даже поражение серд-
ца, печени и почек, поскольку 
кальциевые отложения накаплива-
ются в мягких тканях. 

Биологическая роль витами-
нов группы К (К1—филлохинон, 
К2 — пронилменахинон) обу-
словлена их участием в процес-
се свертывания крови. Витамин К 
необходим для образования в пе-
чени функционально активных 
форм протромбина (фактор II), 
проконвертина (фактор VI), а 
также факторов IX и X из соот-
ветствующих неактивных белков-
предшественников.

Биохимический механизм 
действия веществ группы витами-
на К в процессах свертывания 
крови опосредован их участием 
в качестве кофермента в реак-
ции карбоксимирования остатков 
глутаминовой кислоты и превра-
щения их в остатки карбоксиглу-
таминовой кислоты в молекуле 
белков - предшественников. По-
следние приобретают способ-
ность к связыванию ионов каль-
ция, необходимого для нормаль-
ного осуществления процесса 
свертывания крови.

Из пищевых продуктов веще-
ствами группы витамина К наибо-
лее богаты шпинат, цветная и бе-
локочанная капуста, томаты, кра-
пива, а из мясных — печень сви-
ньи. Витамина К, поступающего в 
организм человека, вполне доста-

точно для покрытия потребности 
в нем; кроме того, он синтезиру-
ется микрофлорой кишечника.

Недостаточность витаминов 
группы К приводит к нарушению 
свертывания крови и развитию ге-
маррогического синдрома, обу-
словленного гипопротромбине-
мией и, как следствие, замедле-
нием превращения фибриногена 
в фибрин из-за угнетения синтеза 
протромбина, а также синтеза 
факторов VII, IX и Х.

Витамин В6 (пиродоксин) име-
ет первостепенное значение для 
поддержания процессов роста, 
кроветворения и функционирова-
ния нервной системы, принимает 
участие в синтезе и обмене ами-
нокислот, оказывает гипохолесте-
ринемический эффект. Биологи-
ческая активность витамина В6 свя-
зана с его превращением в ко-
ферментные формы, которые в 
составе ферментов играют важ-
ную роль в процессах обмена ве-
ществ и их регуляции. Частично 
синтезируется микрофлорой ки-
шечника, но при недостаточном 
питании авитаминоз пиродоксина 
приводит к анемии, потере аппе-
тита, вызывает сонливость, повы-
шенную раздражительность, су-
хость кожи, повышается риск раз-
вития атеросклероза.

Витамин С (аскорбиновая кис-
лота) играет важную роль в под-
держании сопротивляемости ор-
ганизма инфекционным заболе-
ваниям. Он принимает участие во 
многих видах окислительно-
восстановительных реакций об-
мена, обеспечивает нормальную 
проницаемость стенок капилляр-
ных сосудов, повышает их проч-
ность и эластичность. Аскорби-
новая кислота участвует в синте-
зе стероидных гормонов коры 
надпочечников, гормонов щито-
видной железы, стимулирует 
функцию клеток, синтезирует 
коллаген, способствует укрепле-

нию костной ткани, то есть необ-
ходима для формирования проч-
ных костей. При недостаточно-
сти витамина С развивается риск 
развития простудных заболева-
ний, нарушается уровень обме-
на веществ и функций внутрен-
них органов и систем, повышает-
ся уровень холестерина в крови, 
снижается эластичность и меха-
ническая прочность капилляров. 
Основными источниками витами-
на С являются шиповник, черная 
смородина, перец, облепиха, 
земляника, цитрусовые, капу-
ста, зеленый горошек, зеленый 
лук, картофель.

Цинк и марганец, входящие в 
состав препарата Остеопорин, не-
обходимы для поддержания нор-
мальных обменных процессов в 
костной ткани, поскольку оба эле-
мента входят в состав нескольких 
ферментативных систем. Цинк ка-
тализирует метаболизм нуклеи-
новых кислот, способствующих 
реализации витаминов А и фолие-
вой кислоты (кроветворение), 
принимает участие в формирова-
нии иммунитета, поддерживает 
функцию мужских половых же-
лез. Его длительный дефицит в ра-
ционе питания может приводить к 
развитию бесплодия, потере сек-
суальной активности (половому 
инфантилизму), снижению имму-
нитета, кожным заболеваниям, 
развитию анемий, усилению роста 
опухолей, нарушению роста во-
лос и ногтей.

Цинк, содержащийся в расти-
тельных продуктах, менее досту-
пен, чем из продуктов животного 
происхождения (более 40% усво-
яемости), ибо фитин растений и 
овощей связывают цинк (10% 
усвояемости).

Марганец необходим для 
функционирования ферментов, 
принимающих участие в форми-
ровании костной и соединительной 
ткани, регуляции гликогенеза, 

биосинтеза холестерина, метабо-
лизма инсулина, в реализации 
функций половых желез, опорно-
двигательного аппарата, нервной 
системы. Доказано, что марганец 
оказывает профилактическое дей-
ствие в отношении развития недо-
статочности венечных артерий 
сердца, патологии щитовидной 
железы, нарушений углеводного 
и липидного обменов. Дефицит 
этого микроэлемента приводит к 
потере веса, тошноте, рвоте, 
транзиторному дерматиту, мо-
жет замедляться рост волос, из-
меняться их цвет.

Высокие качества и эффек-
тивность препарата Остеопорин 
подтверждены клиническими ис-
пытаниями, проведенными в Во-
енном клиническом госпитале 
Московского военного округа 
(О. Клочков, Ю. Седых, 2006). В 
результате исследований авто-
рами установлено, что примене-
ние препарата Остеопорин при 
вторичной профилактике остео-
пороза (I группа) и при первич-
ной профилактике переломов 
костей (II группа) способствова-
ло полному купированию или 
сглаживанию клинических прояв-
лений заболевания. Препарат 
Остеопорин может применяться 
в качестве общеукрепляющего 
средства, в лечебном процессе 
в комплексе с традиционной те-
рапией для поддержки опорно-
двигательного аппарата, как 
средство для нормализации об-
менных процессов в костной тка-
ни, для ускорения процессов за-
живления переломов, для сниже-
ния риска повреждения позвон-
ков и развития периферических 
переломов.

Заказ и информация 
по телефону 

8 (495) 953-65-94
e-mail: vmin@vmin.ru ,

 www.vmin.ru
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Компания ООО НПКФ «ДекосТ» бо-
лее семнадцати лет работает в сфере 
здорового питания, натуральных рас-
тительных масел и биологически актив-
ных добавок. За это время был накоплен 
солидный опыт и налажена собственная 
технология переработки растительного 
сырья, в основе которой лежит холод-
ный отжим, что позволяет максималь-
но сохранить в продукции все полезные 
свойства природных компонентов. 

Постоянное совершенствование тех-
нологий и проводимые исследования по-
зволяют специалистам компании соз-
давать уникальные продукты. Одна из 
последних таких разработок — биоло-
гически активная добавка «ТыквеВит».

В составе «ТыквеВит» достигнуто 
оптимальное соотношение активных ве-
ществ природных компонентов: масла 
из семян тыквы и масла из зародышей 
пшеницы. Масло из семян тыквы богато 
полиненасыщенными жирными кислота-
ми, β-стеринами, витаминами А, D, E, 
микро- и макроэлементами. Масло за-
родышей пшеницы – источник природ-
ных антиоксидантов, жирорастворимых 
витаминов, ретинола, каротиноидов, 
октакозанола и комплекса полиненасы-
щенных жирных кислот, особенно ли-
нолевой и линоленовой, а также панто-
теновой и фолиевой кислот, микро- и 
макроэлементов, цинка и селена. 

 Однако тыквенное масло не содер-
жит наиболее активной формы вита-
мина Е – α-токоферола. Эта проблема 
решена за счет сочетания с маслом за-
родышей пшеницы, которое обогащает 
им масло тыквы, многократно повышая 
его биологическую ценность. Оба мас-
ла в составе продукта получены мето-
дом холодного прессования и смешаны 

по специальной технологии, усиливаю-
щей оздоравливающее и укрепляющее 
действие добавки на организм. Именно 
это делает «ТыквеВит» более эффектив-
ным по сравнению с аналогичными пре-
паратами на основе масла тыквы. 

«ТыквеВит» является активным сред-
ством при профилактике и лечении це-
лого ряда заболеваний, таких как:

-  хронический простатит, гиперпла-
зия предстательной железы, половые 
расстройства при простатите, снижение 
половой активности;

-  хронические заболевания печени 
(гепатит, цирроз, желчекаменная бо-
лезнь, алкогольное и токсическое пора-
жение, жировая дистрофия, холецистит, 
дискенезия желчевыводящих путей);

-  герпес, дерматит, псориаз, экзе-
ма, нейродермит, ожоги.

«ТыквеВит» — программа защиты
предстательной железы, печени и кожи

Благодаря сочетанию своих компо-
нентов, «ТыквеВит» оказывает желче-
гонное, противовоспалительное, ан-
тисклеротическое и антиоксидантное 
действие, защищает печень и кожу. 
Улучшает состав желчных кислот и со-
стояние желчевыводящих путей, обла-
дает желчегонным эффектом. Кроме 
того, препарат способствует снижению 
уровня холестерина в крови и повышает 
эластичность сосудов. 

Следует отметить, что при лечении и 
профилактике заболеваний печени и жел-
чевыводящих путей прием «ТыквеВит» со-
вместно с продуктами на основе расто-
ропши (биологически активные добавки 
«Расторопша» и «Масло расторопши» се-
рии «Ваша линия жизни») многократно по-
вышает эффективность применения и уси-
ливает оздоровительное воздействие. 

БАД «ТыквеВит» выпускается как во флаконах 100 мл, так и в капсулах по 0,3 г. 

Не является лекарственным средством.
Перед применением рекомендуется проконсультироваться с врачом. 

ООО НПКФ «ДекосТ»
109472, г. Москва, ул. Ташкентская, д. 34, корп. 1
Телефон для справок: (495) 984-74-97,
Отдел продаж: (495) 377-12-91
www.dekost.ru, www.longavita.com
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Прайс-лист парафармацевтики

	А ссортимент, описание, форма выпуска		                             Стоимость,                        Страна,		  Поставщик	    Телефон		
						                                   валюта	                   производитель			   поставщика

 

	 Артрофорте капс. 1000 мг № 60 банка. Средство для опорно-двигательного	 371,00 р.	 Россия, Завод «В-МИН»	 Торговый Дом Витаминов	 (495) 785-24-45	
	 аппарата (глюкозамин 600 мг, хондроитин 300 мг, витамины, минералы).	 	 	 	 (495) 785-24-56

	 Бальзам безалкогольный «Байкальский шаман», 	 114,50 р.	 Россия,	 ЗАО «Тайга-Продукт»	 (3955)	 59-45-27	
	 для мужчин, 250 мл, стекло, инд. уп.	 	 ЗАО «Тайга-Продукт»	 www.taigaproduct.com	 (3955)	 59-28-06

	 Бальзам безалкогольный «Дар Байкала», 	 114,50 р.	 Россия,	 ЗАО «Тайга-Продукт»	 (3955)	 59-45-27	
	 иммуностимулирующий, 250 мл, стекло, инд. уп.	 	 ЗАО «Тайга-Продукт»	 www.taigaproduct.com	 (3955)	 59-28-06

	 Бальзам безалкогольный «Легенда Байкала», для женщин, 250 мл, стекло, инд. уп.	 114,50 р.	 Россия,	 ЗАО «Тайга-Продукт»	 (3955)	 59-45-27	
	 	 	 ЗАО «Тайга-Продукт»	 www.taigaproduct.com	 (3955)	 59-28-06

	 Боровая матка таёжная, фиточай (ортилия однобокая), 1,5 г №20,	 56,20 р.	 Россия,	 ЗАО «Тайга-Продукт»	 (3955)	 59-45-27	
	 гинекологический	 	 ЗАО «Тайга-Продукт» 	 www.taigaproduct.com	 (3955)	 59-28-06

	В -МИН 01 табл. 700 мг №20. Натуральное средство от изжоги	 42,48 р.	 Россия, Завод «В-МИН»	 Торговый Дом Витаминов	 (495) 785-24-45	
	 на основе корневищ девясила, листа мяты, карбоната кальция и магния.	 	 	 	 (495) 785-24-56

	В итамин С с шиповником табл. 600 мг №100. В одной таблетке содержится  	 80,00 р.	 Россия, Завод «В-МИН»	 Торговый Дом Витаминов	 (495) 785-24-45	 	
	 суточная потребность организма в витамине С.	 	 	 	 (495) 785-24-56

	В олшебный сад табл. 0,5 г №60. 	 125,00 р.	 Россия, Завод «В-МИН»	 Торговый Дом Витаминов	 (495) 785-24-45	
	 Источник кальция.	 	 	 	 (495) 785-24-56

	 Глюкоза с соком апельсина 2 г № 18. Содержит натуральный фруктовый сок и 	 15 р.	 Россия, Завод «В-МИН»	 Торговый Дом Витаминов	 (495) 785-24-45	
	 комплекс витаминов, который повышает иммунитет и жизненный тонус.	 	 	 	 (495) 785-24-56

	 Глюкоза с соком вишни 2 г № 18. Содержит натуральный ягодный сок и 	 15 р.	 Россия, Завод «В-МИН»	 Торговый Дом Витаминов	 (495) 785-24-45	 	
	 комплекс витаминов, который повышает иммунитет и жизненный тонус.	 	 	 	 (495) 785-24-56

	 Глюкоза с соком клубники  2 г № 18. Содержит натуральный ягодный сок 	 15 р.	 Россия, Завод «В-МИН»	 Торговый Дом Витаминов	 (495) 785-24-45	 	
	 и комплекс витаминов, который повышает иммунитет и жизненный тонус.	 	 	 	 (495) 785-24-56

	 Глюкоза с соком малины 2 г № 18. Содержит натуральный ягодный сок и 	 15 р.	 Россия, Завод «В-МИН»	 Торговый Дом Витаминов	 (495) 785-24-45	 	
	 комплекс витаминов, который повышает иммунитет и жизненный тонус.	 	 	 	 (495) 785-24-56

	 Глюкоза с соком черной смородины 2 г № 18. Содержит натуральный ягодный  	 15 р.	 Россия, Завод «В-МИН»	 Торговый Дом Витаминов	 (495) 785-24-45	
	 сок и комплекс витаминов, который повышает иммунитет и жизненный тонус.	 	 	 	 (495) 785-24-56

	 Кедровое масло «Байкал», 100 мл, пластик, инд. уп.	 293,70 р.	 Россия,	 ЗАО «Тайга-Продукт»	 (3955)	 59-45-27	
	 	 	 ЗАО «Тайга-Продукт»	 www.taigaproduct.com	 (3955)	 59-28-06

	М ульти-артро табл. 500 мг №100. Сбалансированное сочетание	 142,83 р.	 Россия, Завод «В-МИН»	 Торговый Дом Витаминов	 (495) 785-24-45	
	 хондроитина, глюкозамина, витаминов и минералов.	 	 	 	 (495) 785-24-56 

	М ульти-гинкго табл. 400 мг №20. На основе экстракта	 49,56 р.	 Россия, Завод «В-МИН»	 Торговый Дом Витаминов	 (495) 785-24-45	 	
	 Гинкго Билоба, экстракта женьшеня, витаминов и минералов.	 	 	 	 (495) 785-24-56 

	 Мульти-расторопша табл. 500 мг №60. На основе комплекса	 68,44 р.	 Россия, Завод «В-МИН»	 Торговый Дом Витаминов	 (495) 785-24-45	
	 витаминов, минералов, экстракта расторопши, экстракта крапивы.	 	 	 	 (495) 785-24-56 

	М ульти-черника табл. 400 мг №60. На основе экстракта черники, комплекса	 95,58 р.	 Россия, Завод «В-МИН»	 Торговый Дом Витаминов	 (495) 785-24-45	
	 витаминов и минералов. Содержание антоцианов не менее 3,5 мг/1 табл.	 	 	 	 (495) 785-24-56 

	 ОСТЕОПОРИН табл. 800 мг №100. Сбалансированный комплекс для профилактики	 372,00 р.	 Россия, Завод «В-МИН»	 Торговый Дом Витаминов	 (495) 785-24-45	
	 оспеопороза и нарушений усвоения кальция.	 	 	 	 (495) 785-24-56 

	С ироп «Брусничный с травами», общеукрепляющий, жаропонижающий,	 50,70 р.	 Россия,	 ЗАО «Тайга-Продукт»	 (3955)	 59-45-27	
	 источник витамина С, 250 мл, стекло	 	 ЗАО «Тайга-Продукт»	 www.taigaproduct.com	 (3955)	 59-28-06

	 Сироп «Иммуностимулирующий» серии «Байкальский целитель»,	 49,50 р.	 Россия,	 ЗАО «Тайга-Продукт»	 (3955)	 59-45-27	
	 иммуностимулирующий, общеукрепляющий, источник витамина С, 250 мл, стекло	 	 ЗАО «Тайга-Продукт»	 www.taigaproduct.com	 (3955)	 59-28-06

	С ироп «Черничный с травами», витаминный, для глаз, источник антоцианов,	 54,30 р.	 Россия,	 ЗАО «Тайга-Продукт»	 (3955)	 59-45-27	
	 250 мл, стекло	 	 ЗАО «Тайга-Продукт»	 www.taigaproduct.com	 (3955)	 59-28-06

	 Смолка “Байкальская “Таёжная”, 1,4 г №3,  жевательная смола лиственницы	 12,00 р.	 Россия,	 ЗАО «Тайга-Продукт»	 (3955)	 59-45-27	
	 сибирской, для здоровья зубов и десен	 	 ЗАО «Тайга-Продукт»	 www.taigaproduct.com	 (3955)	 59-28-06

	С пансулы «Анастасия», женские противовоспалительные капсулы, 	 184,50 р.	 Россия,	 ЗАО «Тайга-Продукт»	 (3955)	 59-45-27	
	 0,6 г №30, блистеры в инд. уп.	 	 ЗАО «Тайга-Продукт» 	 www.taigaproduct.com	 (3955)	 59-28-06

	 СтэйСлим Актив капс. 0,5 г № 60. Активный комплекс для лиц, контролирующих	 530,00 р.	 Россия, Завод «В-МИН»	 Торговый Дом Витаминов	 (495) 785-24-45	
	 массу тела.	 	 	 	 (495) 785-24-56

	 СтэйСлим Баланс капс. 0,5 г № 60. Для лиц, контролирующих массу тела.	 520,00 р.	 Россия, Завод «В-МИН»	 Торговый Дом Витаминов	 (495) 785-24-45	
	 	 	 	 	 (495) 785-24-56

	С тэйСлим Старт капс. 0,545 г № 60. Содержит натуральные пищевые волокна.	 495,00 р.	 Россия, Завод «В-МИН»	 Торговый Дом Витаминов	 (495) 785-24-45	
	 	 	 	 	 (495) 785-24-56

	Ф иточай «Анастасия», 1,5 г №20, женский противовоспалительный	 47,40 р.	 Россия,	 ЗАО «Тайга-Продукт»	 (3955)	 59-45-27	
	 	 	 ЗАО «Тайга-Продукт»	 www.taigaproduct.com	 (3955)	 59-28-06

	 Фиточай «Ермак», 2 г №20, мужской противовоспалительный,	 37,70 р.	 Россия,	 ЗАО «Тайга-Продукт»	 (3955)	 59-45-27	
	 профилактика и лечение простатита	 	 ЗАО «Тайга-Продукт»	 www.taigaproduct.com	 (3955)	 59-28-06
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	Ф иточай «Золотая стена», 1,5 г №20, для печени и поджелудочной железы	 47,40 р.	 Россия,	 ЗАО «Тайга-Продукт»	 (3955)	 59-45-27	
	 	 	 ЗАО «Тайга-Продукт»	 www.taigaproduct.com	 (3955)	 59-28-06

	Ф иточай «Курильский чай таёжный» (пятилистник кустарниковый), 1,5 г №20, ЖКТ	 35,70 р.	 Россия,	 ЗАО «Тайга-Продукт»	 (3955)	 59-45-27	
	 	 	 ЗАО «Тайга-Продукт»	 www.taigaproduct.com	 (3955)	 59-28-06

	 Фиточай «Солянка холмовая», 2 г №20, для печени	 37,70 р.	 Россия,	 ЗАО «Тайга-Продукт»	 (3955)	 59-45-27	
	 	 	 ЗАО «Тайга-Продукт»	 www.taigaproduct.com	 (3955)	 59-28-06

	 Фиточай “Ритм”, 1,5 г №20,  для нормализации работы сердечной мышцы	 37,70 р.	 Россия,	 ЗАО «Тайга-Продукт»	 (3955)	 59-45-27	
	 	 	 ЗАО «Тайга-Продукт»	 www.taigaproduct.com	 (3955)	 59-28-06

	 Фиточай “Таёжное дыхание”, 1,5 г №20,  при кашле и простудных заболеваниях	 38,40 р.	 Россия,	 ЗАО «Тайга-Продукт»	 (3955)	 59-45-27	
	 	 	 ЗАО «Тайга-Продукт»	 www.taigaproduct.com	 (3955)	 59-28-06

Прайс-лист сырья

	 DL-Аланин , субстанция, 1 кг.	 1350,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 DL-Фенилаланин , субстанция, 1 кг.	 1350,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 L-Аргинин , субстанция, 1 кг.	 1200, 00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 L-Аспарагина моногидрат , субстанция, 1 кг.	 950,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 L-Аспарагиновая кислота , субстанция, 1 кг.	 350,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 L-Валин , субстанция, 1 кг.	 800,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 L-Глютамин , субстанция, 1 кг.	 850,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 L-Глютаминовая кислота , субстанция, 1 кг.	 150,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 L-Изолейцин, субстанция, 1 кг.	 1250,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 L-Карнитин (Base) , субстанция, 1 кг.	 1275,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 L-Карнитин (HCL), субстанция, 1 кг.	 1275,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 L-Карнитин (Tartrate), субстанция, 1 кг.	 1250,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 L-Карнозин , субстанция, 1 кг.	 13500,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 L-Лейцин , субстанция, 1 кг.	 900,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 L-Лизин , субстанция, 1 кг.	 250,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 L-Метионин , субстанция, 1 кг.	 1250,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 L-Орнитин , субстанция, 1 кг.	 1800,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 L-Пролин , субстанция, 1 кг.	 1000,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 L-Серин , субстанция, 1 кг.	 2100,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08
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	 L-Тианин , субстанция, 1 кг.	 4100,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 L-Тирозин , субстанция, 1 кг.	 800,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 L-Треонин , субстанция, 1 кг.	 700,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 L-Триптофан , субстанция, 1 кг.	 3850,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 L-Холина битартрат , субстанция, 1 кг.	 910,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 L-Цистеин , субстанция, 1 кг.	 1650,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 L-Цистин , субстанция, 1 кг.	 1450,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 L-норвалин, субстанция, 1 кг.	 Договорная	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Алоэ-Вера , экстракт, (200:1)	 8900, р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	А лтея корней экстракт сухой по ФС	 800 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Альфа-липолиевая кислота , субстанция, 1 кг.	 договорная	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	А ралии маньчжурской, экстракт, субстанция, 1 кг.	 Договорная	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Аргенин альфакетоглюторат (akg) 	 1500, 00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	А ргинин альфакетоглюторат, субстанция, 1 кг.	 Договорная	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	А роматизированный рыбный жир	 	 ГК PolarPharm	 ГК PolarPharm	 +7 (8152) 608-027		
	 	 	 ООО “Полярис”	 ООО “Полярис”	 +7 (8152) 608-025	
	 	 	 ЗАО “БиоКонтур”	 ЗАО “БиоКонтур”

	А спартам (подсластитель) , субстанция, 1 кг.	 730,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	А цесульфам К (подсластитель) , субстанция, 1 кг.	 430,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Ацетил-Л-карнитин г/хл , субстанция, 1 кг.	 2100,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Бадана листа экстракт сухой	 1500 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Белого чая, экстракт, субстанция, 1 кг.	 Договорная	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Березы листа экстракт сухой	 1500 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Бессмертника экстракт сухой	 2400 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Бета-аланин , субстанция, 1 кг.	 1250,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Бетаин , субстанция, 1 кг.	 400,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Биотин , субстанция, 1 кг.	 договорная	 Европа	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Боярышника плодов экстракт густой	 900 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Боярышника плодов экстракт сухой по ФС	 1880 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Брусники листа экстракт сухой 	 2050 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Валерианы экстракт густой по ФС	 1650 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	В етеринарный рыбный жир	 	 ГК PolarPharm	 ГК PolarPharm	 +7 (8152) 608-027		
	 	 	 ООО “Полярис”	 ООО “Полярис”	 +7 (8152) 608-025	
	 	 	 ЗАО “БиоКонтур”	 ЗАО “БиоКонтур”

	 Виноградных косточек, экстракт, (95%, 30% - стандартизированный) 1 кг.	 4800,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Витамин U , субстанция, 1 кг.	 1500,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Витамин А 1,7 млн МЕ (пальмитат 1,7 млн МЕ) , субстанция, 1 кг.	 5780,00 р.	 Европа	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	В итамин А 500 000 МЕ (ацетат, сухой) , субстанция, 1 кг.	 2800,00 р.	 Европа	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Витамин В-6 (Пиридоксина г/хл) , субстанция, 1 кг.	 28000,00 р.	 Европа	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	В итамин В1 (тиамина г/хл), субстанция, 1 кг.	 2800,00 р.	 Европа	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	В итамин В12 (Цианокобаламин) , субстанция, 1 кг.	 360000,00 р.	 Европа	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	В итамин В2 (рибофлавин) , субстанция, 1 кг.	 8500,00р.	 Европа	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Витамин В3 (Никотинамид; Витамин РР) , субстанция, 1 кг.	 790,00 р.	 Индия	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Витамин В5 (Кальция D-пантотенат) , субстанция, 1 кг.	 2900,00 р.	 Европа	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Витамин В8 (Инозитол) , субстанция, 1 кг.	 1500,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Витамин В9 (Фолиевая кислота) , субстанция, 1 кг.	 15000,00 р.	 Европа	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Витамин Д3 100 000 МЕ сухой , субстанция, 1 кг.	 4350,00 р.	 Европа	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Витамин Е масло (DI-альфа-токоферола ацетат) , субстанция, 1 кг.	 2570,00 р.	 Европа	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	В итамин Е-50% сухой , субстанция, 1 кг.	 3700,00 р.	 Европа	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Витамин С (Аскорбиновая кислота) , субстанция, 1 кг.	 650,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Гарцинии, экстракт, субстанция, 1 кг.	 Договорная	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Гибискуса, экстракт, субстанция, 1 кг.	 Договорная	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Гистидин , субстанция, 1 кг.	 3000,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08
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	 Глицерин (ПК-94) , субстанция, 1 кг.	 75,00 р.	 Россия	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Глицин, субстанция, 1 кг.	 186,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Глюкозамин сульфат К, субстанция, 1 кг.	 850,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Гуараны, экстракт (10%), субстанция, 1 кг.	 1700,00 р.	 Бразилия	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Донника экстракт сухой	 1500 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Душицы экстракт сухой	 1500 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Женьшеня экстракт (гингозиды 8-12%), субстанция, 1 кг.	 4600,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Женьшеня экстракт сухой	 8000 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Жир атлантического лосося	 	 ГК PolarPharm	 ГК PolarPharm	 +7 (8152) 608-027		
	 	 	 ООО “Полярис”	 ООО “Полярис”	 +7 (8152) 608-025	
	 	 	 ЗАО “БиоКонтур”	 ЗАО “БиоКонтур”

	 Зверобоя экстракт сухой	 1500 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Зеленого кофе экстракт (10%), субстанция, 1 кг.	 Договорная	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	И вы коры экстракт сухой	 1360 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Индол-3-карбинол (крестоцветных экстракт, брокколи экстракт), экстракт, 1 кг.	 11500,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	К алендулы экстракт сухой	 1720 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Кальций хлористый , субстанция, 1 кг.	 55,00 р.	 Россия	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Кальция D-пантотенат , субстанция, 1 кг.	 2350,00 р.	 Европа	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Кальция глюконат , субстанция, 1 кг.	 174,00 р.	 Россия	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	К аркадэ экстракт сухой	 1050 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	К оллаген (beef), субстанция, 1 кг.	 800, 00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	К оллаген (fish), субстанция, 1 кг.	 1000, 00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Коры дуба экстракт сухой	 1400 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Коэнзим Q10 , сухой, содержание 100%, субстанция, 1 кг.	 28000 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Крапивы экстракт сухой	 1720 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	К расавки экстракт густой по ФС	 2300 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	К реатин-О-фосфат, субстанция, 1 кг.	 Договорная	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	К реатина малат, субстанция, 1 кг.	 Договорная	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Креатина моногидрат , субстанция, 1 кг.	 275,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	К реатина моногидрат, субстанция, 1 кг.	 Договорная	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	К реатина цитрат, субстанция, 1 кг.	 Договорная	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Крушины экстракт сухой	 1450 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Кукурузных рылец экстракт сухой	 2700 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Ланолин , субстанция, 1 кг.	 450,00 р.	 Россия	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Левзеи экстракт сухой	 4500 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Левзеи, экстракт, субстанция, 1 кг.	 Договорная	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	Л опуха экстракт сухой 	 1200 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Магния цитрат , субстанция, 1 кг.	 295,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	М алины листа экстракт сухой	 1100 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	М едицинский рыбий жир	 	 ГК PolarPharm	 ГК PolarPharm	 +7 (8152) 608-027		
	 	 	 ООО “Полярис”	 ООО “Полярис”	 +7 (8152) 608-025	
	 	 	 ЗАО “БиоКонтур”	 ЗАО “БиоКонтур”

	 Мяты перечной экстракт сухой	 1500 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Одуванчика экстракт сухой	 1380 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Осины коры экстракт сухой	 1650 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Пажитника экстракт, Hefteek (50% сапонинов), субстанция, 1 кг.	 Договорная	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Парааминобензойная кислота (ПАБК) , субстанция, 1 кг.	 700, 00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Пижмы цветков экстракт сухой	 1450 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Плодов Черники, экстракт (антоцианидинов не менее 25%), субстанция, 1 кг.	 27000,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Подорожника экстракт сухой	 1890 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Полыни травы экстракт сухой	 1300 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Пустырника экстракт сухой	 1350 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Пустырника экстракт сухой по ФС	 1550 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76
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	 Пшеницы семян экстракт сухой	 1200 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	Р асторопши экстракт сухой	 3000 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	Р озмарина, экстракт, субстанция, 1 кг.	 Договорная	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	Р омашки экстракт сухой 	 1600 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Рутин , субстанция, 1 кг.	 2600,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	Р ыбный жир для детей с низкими показателями окислительной порчи	 	 ГК PolarPharm	 ГК PolarPharm	 +7 (8152) 608-027		
	 	 	 ООО “Полярис”	 ООО “Полярис”	 +7 (8152) 608-025	
	 	 	 ЗАО “БиоКонтур”	 ЗАО “БиоКонтур”

	Р ыбный жир пищевой EE (содержание ПНЖК Омега-3 не менее 60%, EPA 15%, 	 	 ГК PolarPharm	 ГК PolarPharm	 +7 (8152) 608-027		
	 DHA 30%, DPA 7,5%)	 	 ООО “Полярис”	 ООО “Полярис”	 +7 (8152) 608-025	
	 	 	 ЗАО “БиоКонтур”	 ЗАО “БиоКонтур”

	Р ыбный жир пищевой EE (содержание ПНЖК Омега-3 не менее 70%, EPA 45%, DHA 20%)	 	 ГК PolarPharm	 ГК PolarPharm	 +7 (8152) 608-027		
	 	 	 ООО “Полярис”	 ООО “Полярис”	 +7 (8152) 608-025	
	 	 	 ЗАО “БиоКонтур”	 ЗАО “БиоКонтур”

	Р ыбный жир пищевой EE (содержание ПНЖК Омега-3 не менее 75%, EPA 50%, DHA 20%)	 	 ГК PolarPharm	 ГК PolarPharm	 +7 (8152) 608-027		
	 	 	 ООО “Полярис”	 ООО “Полярис”	 +7 (8152) 608-025	
	 	 	 ЗАО “БиоКонтур”	 ЗАО “БиоКонтур”

	Р ыбный жир пищевой EE (содержание ПНЖК Омега-3 не менее 85%, EPA 70%, DHA 10%)	 	 ГК PolarPharm	 ГК PolarPharm	 +7 (8152) 608-027		
	 	 	 ООО “Полярис”	 ООО “Полярис”	 +7 (8152) 608-025	
	 	 	 ЗАО “БиоКонтур”	 ЗАО “БиоКонтур”

	Р ыбный жир пищевой EE (содержание ПНЖК Омега-3 не менее 88%, EPA 9%, DHA 72%)	 	 ГК PolarPharm	 ГК PolarPharm	 +7 (8152) 608-027		
	 	 	 ООО “Полярис”	 ООО “Полярис”	 +7 (8152) 608-025	
	 	 	 ЗАО “БиоКонтур”	 ЗАО “БиоКонтур”

	Р ыбный жир пищевой EE (содержание ПНЖК Омега-3 не менее 90%, EPA 70%, DHA 13%)	 	 ГК PolarPharm	 ГК PolarPharm	 +7 (8152) 608-027		
	 	 	 ООО “Полярис”	 ООО “Полярис”	 +7 (8152) 608-025	
	 	 	 ЗАО “БиоКонтур”	 ЗАО “БиоКонтур”

	Р ыбный жир пищевой TG (содержание ПНЖК Омега-3 не менее 10%)	 	 ГК PolarPharm	 ГК PolarPharm	 +7 (8152) 608-027		
	 	 	 ООО “Полярис”	 ООО “Полярис”	 +7 (8152) 608-025	
	 	 	 ЗАО “БиоКонтур”	 ЗАО “БиоКонтур”

	Р ыбный жир пищевой TG (содержание ПНЖК Омега-3 не менее 35%, EPA 18%, DHA 12%)	 	 ГК PolarPharm	 ГК PolarPharm	 +7 (8152) 608-027		
	 	 	 ООО “Полярис”	 ООО “Полярис”	 +7 (8152) 608-025	
	 	 	 ЗАО “БиоКонтур”	 ЗАО “БиоКонтур”

	Р ыбный жир пищевой TG (содержание ПНЖК Омега-3 не менее 60%, EPA 33%, DHA 22%)	 	 ГК PolarPharm	 ГК PolarPharm	 +7 (8152) 608-027		
	 	 	 ООО “Полярис”	 ООО “Полярис”	 +7 (8152) 608-025	
	 	 	 ЗАО “БиоКонтур”	 ЗАО “БиоКонтур”

	Р ыбный жир пищевой TG (содержание ПНЖК Омега-3 не менее 70%, EPA 12%, DHA 53%)	 	 ГК PolarPharm	 ГК PolarPharm	 +7 (8152) 608-027		
	 	 	 ООО “Полярис”	 ООО “Полярис”	 +7 (8152) 608-025	
	 	 	 ЗАО “БиоКонтур”	 ЗАО “БиоКонтур”

	Р ыбный жир пищевой TG (содержание ПНЖК Омега-3 не менее 70%, EPA 6%, DHA 58%)	 	 ГК PolarPharm	 ГК PolarPharm	 +7 (8152) 608-027		
	 	 	 ООО “Полярис”	 ООО “Полярис”	 +7 (8152) 608-025	
	 	 	 ЗАО “БиоКонтур”	 ЗАО “БиоКонтур”

	Р ыбный жир пищевой TG (содержание ПНЖК Омега-3 не менее 80%, EPA 58%, DHA 10%)	 	 ГК PolarPharm	 ГК PolarPharm	 +7 (8152) 608-027		
	 	 	 ООО “Полярис”	 ООО “Полярис”	 +7 (8152) 608-025	
	 	 	 ЗАО “БиоКонтур”	 ЗАО “БиоКонтур”

	Р ыбный жир пищевой TG (содержание ПНЖК Омега-3 не менее 80%, EPA 58%, DHA 6%)	 	 ГК PolarPharm	 ГК PolarPharm	 +7 (8152) 608-027		
	 	 	 ООО “Полярис”	 ООО “Полярис”	 +7 (8152) 608-025	
	 	 	 ЗАО “БиоКонтур”	 ЗАО “БиоКонтур”

	Р ыбный жир пищевой TG (содержание ПНЖК Омега-3 не менее 85%, EPA 44%, DHA 28%)	 	 ГК PolarPharm	 ГК PolarPharm	 +7 (8152) 608-027		
	 	 	 ООО “Полярис”	 ООО “Полярис”	 +7 (8152) 608-025	
	 	 	 ЗАО “БиоКонтур”	 ЗАО “БиоКонтур”

	 Сабельника экстракт сухой	 2550 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Сахарин , субстанция, 1 кг.	 договорная	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Сенны экстракт сухой по ФС	 1300 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Сера осажденная , субстанция, 1 кг.	 65,00 р.	 Россия	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	С ои бобов экстракт сухой	 935 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	С олодки экстракт густой по ФС	 650 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	С олодки экстракт сухой по ФС	 950 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Солянки холмовой экстракт сухой	 2200 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	С порыша травы экстракт сухой	 1350 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76
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	 Сукралоза (подсластитель 600 ед.) , субстанция, 1 кг.	 6000,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Сушеницы экстракт сухой	 3300 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Таурин , субстанция, 1 кг.	 275,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	Т ермопсиса экстракт сухой по ФС	 1560 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Толокнянки экстракт сухой	 1500 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Топинамбура экстракт сухой	 1400 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	Т ысячелистника экстракт сухой	 1450 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	Т юлений жир	 	 ГК PolarPharm	 ГК PolarPharm	 +7 (8152) 608-027		
	 	 	 ООО “Полярис”	 ООО “Полярис”	 +7 (8152) 608-025	
	 	 	 ЗАО “БиоКонтур”	 ЗАО “БиоКонтур”

	 Фасоли створок экстракт сухой	 1200 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Хвоща экстракт сухой	 1700 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Хмеля шишек экстракт сухой	 2800 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Хондроитина сульфат , субстанция, 1 кг.	 3500,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Хрома пиколинат , субстанция, 1 кг.	 7000,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Цинка оксид , субстанция, 1 кг.	 165,00 р.	 Россия	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Цинка цитрат , субстанция, 1 кг.	 354,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Чабреца экстракт сухой	 1350 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Чаги экстракт сухой	 1300 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Чая зеленого экстракт сухой 	 1100 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Череды экстракт сухой	 1850 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Черники побегов экстракт сухой	 1500 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Черного чая, экстракт, субстанция, 1 кг.	 Договорная	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Чистотела травы экстракт сухой	 2200 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Шалфея экстракт сухой 	 1800 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Шиповника экстракт сухой	 1250 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Шиповника экстракт сухой по ФС	 1450 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Шлемника экстракт сухой	 2860 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	 Эхинацеи экстракт (оскоричные кислоты не менее 6%), субстанция, 1 кг.	 3400,00 р.	 Китай	 ООО «Геон»	 (495)	 221-58-08

	 Эхинацеи экстракт сухой	 1100 р.	 Россия, ООО «Хармс»	 ООО «Хармс»	 (812)	 327-07-76

	  Рыбный жир пищевой EE (содержание ПНЖК Омега-3 не менее 65%, EPA 33%, DHA 22%)	 	 ГК PolarPharm	 ГК PolarPharm	 +7 (8152) 608-027		
	 	 	 ООО “Полярис”	 ООО “Полярис”	 +7 (8152) 608-025	
	 	 	 ЗАО “БиоКонтур”	 ЗАО “БиоКонтур”
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Производители и поставщики оборудования
для производства БАД и упаковки

Тел. отдела рекламы (812) 322-65-61, 320-06-23, 320-06-24, 324-73-50

	 Алина фарма,
ООО

Адрес:	 142380, Московская обл., Чеховский р-н., пос. 	
	 Любучаны, Институт Инженерной Иммунологии
Т./ф.:	 (495) 781-83-15
E-mail:	 info@alinafarma.ru
Http://	 www.alinafarma.ru
ООО «Алина Фарма» – полный перечень услуг по 
изготовлению таблетированных и капсулированных БАД.

см. рекламу на с. 38

	

АС-КОМ, 
нпк

Адрес:	 Москва, ул. Дорожная, 8, стр. 1
Т./ф.:	 (495) 389-19-72
Тел.:	 (495) 312-20-09
E-mail:	 info@fitocontract.ru
Http://	 www.fitocontract.ru
Контрактное производство косметических средств.
Производство и продажа лечебной косметики  
и биологически активных добавок.

см. рекламу на 3-й обложке и на с. 38, 42-43

в-мин, ооо

Адрес:	 141300 Московская обл.,г. Сергиев Посад
	 Московское шоссе, 68 км
Т./ф.:	 (495) 785-24-45,	(495) 785-24-56
E-mail:	 vmin@vmin.ru,
Http://	 www.vmin.ru

см. рекламу на с. 23, 26-29, 38 и раздел «Ассортимент»

Группа компаний
зао «Парафарм»,

ооо «Витамер» 
Адрес:	 105062, г. Москва, ул. Машкова, 17, оф. 6 
Т./ф.:	 (499)164-1858, (495)465-5450,
	 (495)625-5115, (495)625-9880
E-mail:	 info@parapharm.ru
Http//:	 www.parapharm.ru

см. рекламу на с. 37

Группа компаний
ООО ПОЛЯРИС, 

ЗАО Биоконтур

Адрес:	 183 001, Россия, Мурманск, Рыбный порт, причал №1
Тел.:	 +7 (8152) 608-027, 608-025
E-mail:	 info@polarpharm.ru
Http: 	 www.polarpharm.ru
Контрактное производство мягких желатиновых капсул.
Производство БАДов на основе рыбьих жиров  
с различным содержанием полиненасыщенных жирных 
кислот класса ОМЕГА-3 с добавлением натуральных 
экстрактов и масел. 

см. рекламу на 1-й обложке, нижней бегущей строке,     
с. 24, 39, 41 и раздел «Ассортимент»

Меридиан, 
ооо

Адрес:	 197342, г. Санкт-Петербург, 
	 ул. Торжковская, д. 5, оф. 511
Тел.:	 (812) 492-72-02, (812) 492-95-58, (812) 492-93-15
	 (812) 492-97-80
E-mail:	 taraplast@mail.ru
Http://	 www.taraplast.ru
Производство и продаж пластиковой упаковки, поставка 
оборудования, разработка и изготовлениее пресс-форм.

см. рекламу на 4-й обложке и с. 39
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Компания ООО «Меридиан» осу-
ществляет производство и поставку 
пластиковой и стеклянной упаковки 
для фармацевтических и косметиче-
ских средств. В нашем ассортимен-
те представлено более 1 000 наиме-
нований продукции. Мы производим 
пластиковые  фармацевтические 
банки от 50 до 1000 мл с возмож-
ностью индукционной запайки и на-
несения логотипа организации на 
дно банок, что позволит Вам защи-
тить Ваш продукт от подделок. Наша 
компания является дилером более 
10 заводов Беларуси, Европы и Ки-
тая, производящих косметическую 
и фармацевтическую упаковку. Мы 
осуществляем бесперебойные по-
ставки с данных заводов в кратчай-
шие сроки и по самым выгодным 
ценам. Также мы обеспечиваем по-
стоянный складской запас основных 

и самых популярных позиций на на-
шем складе. Благодаря многолет-
нему опыту работы в логистике, мы 
сможем доставить товар в любой 
уголок России, а также в Беларусь, 
Украину и Казахстан.

В данный момент мы запустили 
новые направления нашего бизнеса.

По Вашему запросу мы можем 
изготовить литьевые и выдувные 
пресс-формы любой сложности, по 
Вашему желанию мы можем в даль-
нейшем размещать их на своем про-
изводстве и осуществлять их обслу-
живание.

Более двух лет мы занимаемся по-
ставками полуавтоматического обо-
рудования для фармацевтических и 
косметических производств. В на-
шем ассортименте представлены 
различные разливные машины, ин-
дукционные запайщики, таблетиру-

Компания «Меридиан»
Технологии качественной упаковки

ющие прессы, дозаторы для крема 
и укупорочные автоматы. Сегодня 
наши специалисты могут разрабо-
тать и произвести мини-оборудо-
вание по Вашему техническому за-
данию. Эти возможности позволят 
Вам организовать производства с 
привлечением минимальных средств 
и небольших площадей.

Если Вы не имеете своей произ-
водственной базы, наши специали-
сты всегда готовы предоставить Вам 
базу контрактных производств, где 
Вы без проблем сможете изгото-
вить Ваш продукт и получить всю не-
обходимую документацию на него. 
Мы работаем с большим количе-
ством контрактных производств по 
всей России.

Обращайтесь к нам, и мы помо-
жем Вам сохранить результат Ва-
шей работы. 

Компания МЕРИДИАН
197342, г. Санкт-Петербург, ул. Торжковская, д. 5, оф. 511
(812) 492-93-15, 492-95-58, 492-72-02, 492-97-80, 904-73-39
Интернет: www.taraplast.ru  E-mail: taraplast@mail.ru
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Контрактное производство косметики

ПОДРОБНУЮ ИНФОРМАЦИЮ МОЖНО ПОЛУЧИТЬ
по e-mail: info@fitocontract.ru или по тел. (495) 312-2009, 389-1972   www.fitocontract.ru

Производство косметики является одним из приори-
тетных направлений нашей работы. К ней мы подходим 
комплексно – от разработки идеи, производства опыт-
ной партии - до сертификации (регистрации) и серийного 
производства косметики.

Мы имеем обширную базу готовых рецептур и, в слу-
чае необходимости, разработаем для Вас эксклюзивную 
рецептуру косметического средства с заданными свой-
ствами. Просто заполните анкету для подготовки Вам 
коммерческого предложения.

КОНТРАКТНОЕ ПРОИЗВОДСТВО КОСМЕТИКИ 
ОСУЩЕСТВЛЯЕТСЯ В НЕСКОЛЬКО ЭТАПОВ:

Первый этап – идея
Очень важно - выбрать направление. Сложно произ-

вести продукт, но ещё сложнее его продать, если он не 
востребован. Поэтому главной задачей, на данном эта-
пе, является анализ востребованности продукта.

Второй этап – разработка рецептуры
На этом этапе важно определить, что бы Вы хотели по-

лучить на выходе – стоимость, форма (крем, гель, жид-
кость), действующие вещества («изюминка» проекта), 
цвет, запах, упаковка. Всё это влияет на время разра-
ботки продукта и на качество готового косметического 
средства.

Если Вы определили все составляющие второго эта-
па, то Вы готовы заполнить заявку на производство кос-
метики.

Третий этап – образец косметического средства
В соответствии с поданной Вами заявкой на производ-

ство косметики мы разрабатываем рецептуру и подго-
тавливаем для Вас несколько образцов продукта. После 
их тестирования Вы либо утверждаете рецептуру, либо 
выбираете более приемлемую, а мы её дорабатываем 
до окончательного варианта.

Четвёртый этап – производство опытной
партии косметики
После утверждения образцов производится опыт-

ная партия продукта для более глубокого тестирования 
и сертификации. Вам необходимо утвердить название 
продукта.

Пятый этап – сертификация (регистрация)
На данном этапе мы подготавливаем необходимый па-

кет документации для регистрации продукта.
Срок получения «Свидетельства о государственной 

регистрации» составляет, в среднем, 1-1,5 месяца, с мо-
мента подачи документации (ранее данный срок был 2-3 
недели).

Шестой этап – серийное производство косметики
После подачи документов на сертификацию осущест-

вляется закупка сырья, упаковки. По договорённости за-
купку материалов может осуществлять как Ваша органи-
зация, так и наша.

После получения на склад материалов осуществляет-
ся непосредственное производство косметики.

После получения «Свидетельства о государственной 
регистрации» осуществляется отгрузка готовой продук-
ции на Ваш склад, при этом доставку косметики мы мо-
жем взять на себя.

Для облегчения взаимодействия с постоянными Заказ-
чиками на нашем сайте имеется «Личный кабинет», где 
с лёгкостью можно оставлять свои заказы на производ-
ство косметики.

Надеемся на взаимовыгодное сотрудничество.

С уважением, Генеральный директор
ООО НПК «АС-КОМ» Киселев А.В.
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ВЫСТАВКИ, КОНГРЕССЫ, СМИ

Календарь выставок, конференций и семинаров 
на 1-е полугодие 2012 года

Дата, место проведения  Название Организаторы

17.05 – 19.05
Саратов

Медицина для Вас. 2012                  
      (1-я специализированная выставка)

СОФИТ-ЭКСПО ВЦ
(8452) 205-470, 205-839, 206-926

17.05 – 19.05
Москва

«Reha Moscow International»
(Реабилитация. Доступная среда.)

(Международная выставка)

ООО ИНВА ЭКСПО
(495) 305-86-45

23.05 – 25.05
Санкт-Петербург

V Петербургский медицинский форум                                         
- третьи «Дни британского здравоохранения в Санкт-Петербурге»

- вторая выставка и семинары «Клининг-Мед»
- вторая выставка и семинары «ДезиСтер»

Петербургский Медицинский 
Форум

8-903-099-32-93

24.05 – 26.05
Екатеринбург

«Здоровый образ жизни»
 Все для здоровья, красоты и долголетия

УРАЛЭКСПОЦЕНТР
(343) 286-11-63
8-902-271-71-30

30.05 – 31.05
Петрозаводск

Здоровье Карелии. Мир здоровья и красоты                                                    
(XVIII специализированная выставка )

Еврофорум ВА
(8142) 76-83-00,

 76-87-96, 78-30-23

05.06 – 08.06
Москва

«Болезни пожилых людей» 
 Специализированная школа повышения квалификации врачей

первичного звена

ООО «Экспо пресс»
(495) 617-36-44

05.06 – 07.06
Москва

«Health|Life — Здоровый образ жизни»
 VI Международный специализированный Форум 
«Нелекарственный Аптечный ассортимент»
IV Международная профессиональная выставка

ООО «ФорЭкспо-Выставки и 
Конференции»
(495) 980-95-42

07.06 – 09.06
Москва

МЕЖДУНАРОДНЫЙ КОНГРЕСС ПО МЕДИЦИНЕ АКТИВНОГО ДОЛГОЛЕТИЯ 
И КАЧЕСТВУ ЖИЗНИ

ЭкспоМедиаГруппа «Старая 
крепость»

 (495) 228-70-71/72      

12.09 – 14.09
Волгоград

«МЕДИЦИНА И ЗДРАВООХРАНЕНИЕ — 2012. Медоборудование. 
Фармация»

(XXIII специализированная выставка медицинского оборудования, 
фармацевтической продукции, товаров и технологий для охраны здоровья 

матери и ребенка, медицинской одежды, расходных материалов)

ВЦ «Царицынская ярмарка»
(8442) 26-50-34, 23-44-88

13.09 – 15.09
Калининград Медицина и Косметология ОАО «Балтик-Экспо»

(4012) 34-10-91

19.09 – 21.09
Ставрополь

Неделя медицины Ставрополья
(16-я ежегодная специализированная медицинская выставка и конгрессы 

врачей различных специальностей)

Выставочный центр «Прогресс»
(8652) 500-700, 394-610

18.09 – 20.09
Ташкент

«PharmMedExpo Uzbekistan 2012»
8-я Международная медицинская выставка

Национальная выставочная
 компания ZAR Expo

99871 2340034

17.10 – 19.10
Казань

«Индустрия здоровья. Казань»
(17 международная специализированная выставка)

Казанская ярмарка
 (843) 570-51-16,

570-51-11
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